NOVEMBER2017

Dowu Lo A Blattern Sie durch die
aktuelle Ausgabe!

1s starkste

PROJEKTENTWICKLER

WOHNBAU

IMMOBILIENBERATER
IMMOBILIENANWALTE

Dieses Magazin liegt dem STANDARD exklusive der Post-Abos und STANDARD-Kompakt bei.

BEST
REAL
ESTATE
BRANDS

Das hochste Holzhaus
der Welt

TRIIPLE

Marke, Image und Gefiihl
WOHNBAUKREDIT
Wieviel Wohnung ist leistbar?

DIGITALE WERKZEUGE
Die Zukunft hat begonnen

Best Real Estate Brands 2018

Das Magazin zur Markenpositionierung der dsterreichischen
Immobilienwirtschaft

In exklusiver Medienpartnerschaft mit dem European Real Estate Brand
Institute (EUREB-Institute) erscheint bereits zum dritten Mal ein umfassendes
Magazin, das Zahlen, Daten und Fakten {iber die Positionierung ausgesuchter
Teilbranchen abbildet:

¢ Projektentwickler Wohnbau

e Immobilienanwilte

e Immobilienberater

Die Grundlage liefert dabei das wissenschaftlich anerkannte EUREB-Brand
Potential Model. Dieses Markenranking gibt Einblicke dariiber, wie nach-
haltig die einzelnen Geschéftsmodelle sind.

Der inhaltliche Teil des Magazins beleuchtet unter anderem diese Punkte:

* Markenmanagement ist Chefsache (Vertrauenswiirdigkeit und nach-
haltiger Erfolg eines Unternehmens werden von der Gallionsfigur vor-
gegeben, gelebt, manifestiert und weitergegeben).

e Top-Immobilienanwilte Osterreichs und ihre Fachkompetenzen
e Top-Immobilienberater Osterreichs und ihre Expertisen
¢ Top-Wohnbautrdger — Wohnprojekte, Standorte und Entwicklungsgebiete

e Welche neuen Konzepte, Ideen und Geschéftsmodelle gibt es am
Wohnungsmarkt und was ist das Besondere daran?

e Trends im Wohnbau: Die innovativsten und zukunftsfdhigsten Projekte
e Nachhaltigkeit — worauf sollte man z.B. im Wohnbau achten?

Auflage und Verbreitung

Dieses Magazin erscheint im Hochglanz-Format und liegt dem
STANDARD bei.
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Real Estate Brand Value Study: Das Marken-Wert-Modell

Teilbranchen und Key Performance Indicator

Projektentwickier Wohnbau

Immobilienanwilte

Beurteilungskriterien

1) Vertrauenswiirdigkeit
2) Price-Performance Ratio
3) Umsetzungsqualitét
4) Fachkompetenz

5) Termintreue

6) Beratungskompetenz
7) Kundenservice

8) Flexibilitat

9) Innovationskraft

10) Nachhaltigkeit

11) Sympathie

12) Erfolg

13) personliche Erfahrung
14) regionale Kompetenz

1) personliche Erfahrung

2) Qualitét bei der Prozessfiihrung
3) Flexibilitat

4) Innovationskraft

5) regionale Vernetzung

6) Anzahl der Fachanwilte
7) Uniqueness

8) Kostentreue

9) Referenzen

10) Empfehlung Dritter

11) internationale Vernetzung

12) Fachkompetenz (Biiro, Einzel-
handel, Hotel, Wohnen)

1) Vertrauenswiirdigkeit

2) Innovationskraft

3) Flexibilitit

4) regionale Kompetenz

5) Uniqueness

6) Qualitét bei der Umsetzung
7) Price-Performance Ratio

8) Empfehlung Dritter

9) personliche Erfahrung

10) Berichtswesen

© EUREB-Institute
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