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Crossgenial. 

Erfolgreich werben. 
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Die Blattlinie von DER STANDARD | derStandard.at 
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Reichweite Montag–Samstag Samstag

Leserinnen und Leser
MA 16/17*

nationale Reichweite
MA 16/17*

Entscheidungsträger
LAE 2015

444.000 488.000

6,0 % 6,6 %

15,5 % 30,0 %

DER STANDARD: Reichweite und Auflage 

* Erhebung: Juli 2016 bis Juni 2017 

Auflage Montag–Samstag Samstag
ÖAK 1. HJ 2017

Druckauflage 77.000 113.000

verbreitete Auflage 76.000 104.000

verkaufte Auflage 61.000 73.000

Abonnements 54.000 64.000
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46%
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22%

15% 16%
18%

11%
10%

25%

34%

13%

20% 20%

48%

25%

37%

23%

DER STANDARD Bevölkerung

DER STANDARD: Leserinnen und Leser 

Geschlecht Alter 

abgeschl. 

Ausbildung 

soziale 

Schicht 

Kauf- 

verhalten 

Haushaltsnetto- 

einkommen 

Quelle: MA 16/17, Erhebung: Juli 2016 bis Juni 2017 ; Strukturw erte in Prozent
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DER STANDARD

Die Presse

Heute (gratis)

Kronen Zeitung

Kurier

Österreich (gratis)

Kleine Zeitung

OÖ NachrichtenSalzburger Nachrichten

Tiroler Tageszeitung

Vbg. Nachrichten

2.800

2.900

3.000

3.100

3.200

3.300

3.400

3.500

3.600

3.700

3.800

43 44 45 46 47 48 49 50 51 52 53 54 55

Positionierung nach Alter und Einkommen 
Das durchschnittliche Alter und Haushaltsnettoeinkommen der Leserschaft. 

Quelle: MA 16/17, Erhebung: Juli 2016 bis Juni 2017  (Mittelw ert für Tageszeitungen)
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MA

MA (Wochenende)

LAE

LAE (Wochenende)

4,1 4,6

13,2

27,5

Vorarlberg

5,5 5,2

10,4

21,7

Tirol

3,3 3,9

13,2

27,4

Salzburg

3,6 3,2

14,1

25,7

Kärnten

3,9 4,7

9,6

22,7

Steiermark

4,5 4,7

14,5

23,3

Oberösterreich

4,9 5,5

12,0

28,6

Niederösterreich 

und Burgenland

11,813,2

25,6

45,0

Wien

Quer durch das Land: Kompetenz in Lachsrosa. 
Am Wochenende wie auch unter der Woche. 

Reichweite in den Bundesländern 

Quellen: MA 16/17 (Erhebung: Juli 2016 bis Juni 2017 ), LAE 2015; Bundesländerreichw eiten in Prozent
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444.000

306.000

6,0%

4,1%

138.000 Leserinnen und Leser mehr und

29 Prozent günstiger als Die Presse.

Wie Sie mit dem STANDARD mehr herausholen 
DER STANDARD im Reichweitenvergleich mit der Presse. 

D
ie

 P
re

s
s
e

 

Ø-Alter: 43,4

TLP*: € 28,60

Ø-Alter: 49,8

TLP*: € 40,50

* Tausend-Leser-Preis

Quelle: MA 16/17 (Erhebung: Juli 2016 bis Juni 2017 ), Preise lt. Stand 12. Oktober 2017, JP 4c; Wochenschnitt
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Nur 15,8 % der STANDARD-

Leserschaft greifen auch zum 

Kurier, 15,6 % zur Presse und 17,3 

% zur Kronen Zeitung.

61,9 % aller STANDARD-Leserinnen 

und -Leser nutzen weder den Kurier, 

die Presse noch die Kronen Zeitung.

Exklusivleser 61,9 %

Überschneidungen Tageszeitungen 
Wie viele Tageszeitungs-LeserInnen Sie nur im STANDARD erreichen. 

DER STANDARD 

Kurier 15,8 %

Die Presse 15,6 %

Kronen Zeitung 17,3 %

Quelle: MA 16/17, Erhebung: Juli 2016 bis Juni 2017 
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Nur 3,5 % der STANDARD-

Leserschaft lesen den Trend, 6 % 

den Gewinn, 7,3 % greifen zu News 

und 13,6 % zum Profil.

76,6 % aller STANDARD-Leserinnen 

und -Leser nutzen weder die Magazine 

Trend, Gewinn, News noch Profil.

Trend 3,5 %

Profil 13,6 %

News 7,3 %

Gewinn 6,0 %

Überschneidungen Magazine 
Wie viele (wirtschafts-)politikinteressierte LeserInnen Sie nur 
im STANDARD erreichen. 

DER STANDARD 
Exklusivleser 76,6 %

Quelle: MA 16/17, Erhebung: Juli 2016 bis Juni 2017 
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Wienerin 4,6 %

Diva 1,2 %

Woman 5,9 %

Überschneidungen Lifestyle Magazine 
Wie viele Lifestyle-affine LeserInnen Sie nur im STANDARD erreichen. 

DER STANDARD 
Exklusivleser 89,9 % 89,9 % aller STANDARD-Leserinnen 

und -Leser nutzen weder die Lifestyle-

Magazine Diva, Wienerin noch Woman.

Nur 1,2 % der STANDARD-

Leserschaft lesen auch Diva, 4,6 % 

Wienerin und 5,9 % Woman.

Quelle: MA 16/17, Erhebung: Juli 2016 bis Juni 2017 
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Besondere Werbeformen im STANDARD 
Mehr Gestaltungsfreiheit. Mehr Spielraum. Mehr Aufmerksamkeit. 

Bei den hier dargestellten Besonderen Werbeformen handelt es sich nur um eine Auswahl. 

Mehr zum Thema finden Sie auf derStandard.at/Sales. 

Mantel Inside Out RONDO Tip-On RONDO Spezial RONDO Stanze 

Hochbalken Nachhaltigkeitsbericht Farbiges Zeitungspapier 

Vertikal-STANDARD 

http://derstandard.at/2000035173814/STANDARD-BWF
http://derstandard.at/1381372212499/Print-Sonderwerbeformen
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15,5%

30,0%

DER STANDARD DER STANDARD
(Sa/So)

9,9%

15,5%

5,6%

13,7%

8,1%Crossmedial

Print

Digital

Print

Crossmedial

Digital

Reichweite gesamt: 23,6%

Entscheider greifen zum STANDARD… 
… egal ob Print, Digital oder Crossmedial. 

Print Reichweite absolut Reichweite in % Akademiker-Anteil Ø PNEK*

Montag–Samstag 52.000 15,5 % 56,0 % € 4.237

Samstag 100.000 30,0 % 51,0 % € 4.137

Digital Reichweite absolut Reichweite in % Akademiker-Anteil Ø PNEK*

Montag–Sonntag 46.000 13,7 % 57,5 % € 4.317

Crossmedial Reichweite absolut Reichweite in % Akademiker-Anteil Ø PNEK*

Montag–Sonntag 79.000 23,6 % 55,9 % € 4.277

Quelle: LAE 2015 (Print: Leser pro Ausgabe; Digital: Nutzer pro Tag; Crossmedial: Cross-Media-Reach pro Tag)

* Persönliches Nettoeinkommen
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Entscheider greifen zum STANDARD… 
Neben den guten Reichweiten der Print-Tageszeitung ist derStandard.at 
auch jene Online-Plattform mit den meisten digitalen Entscheidern. 

9,9%

13,7%

9,9%

11,9%

5,6%

3,6%

4,2%

5,2%

8,1%

3,4%

5,8%

1,8%

23,6%

20,7%

19,9%

18,9%

DER STANDARD

Kurier

Die Presse

Kleine Zeitung

Print

Crossmedial

Digital

Quelle: LAE 2015 (Print: Leser pro Ausgabe; Digital: Nutzer pro Tag; Crossmedial: Cross-Media-Reach pro Tag)
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Native Advertising 
zeichnet sich durch Inhalte aus, die den UserInnen einen Mehrwert bieten und sich – im für sie 
interessanten Umfeld – unaufdringlich in den Medienauftritt einfügen. So erzielen Sie höhere 
Aufmerksamkeit und besseres Involvement für Ihr Anliegen. 
Ihr Vorteil: Kampagnen in hochwertigen journalistischen Umfeldern genießen eine besonders hohe 
Glaubwürdigkeit und Werbeakzeptanz. 

Feature Promotion mit User-Integration Promotion Live-Bericht 



allgemeine Präsentation / Stand: 06.11.2017 

Wir freuen uns auf Ihre Kontaktaufnahme. 

Vielen Dank für Ihr Interesse! 

https://www.google.at/maps/place/Vordere+Zollamtsstra%C3%9Fe+13,+1030+Wien/@48.2070732,16.383201,19z/data=!3m1!4b1!4m5!3m4!1s0x476d07749459aeab:0xb16af7a9f072616a!8m2!3d48.2070732!4d16.3837482
mailto:anzeige@derStandard.at
http://derstandard.at/Sales
http://derstandard.at/Sales

