WERBEWIRKUNG VON
ZEITUNGEN UND MAGAZINEN

CCS 2014/2015: Prasentation der Ergebnisse




dentsu
pUClEl WERBUNG IN PRINT-MEDIEN IST INSPIRATIONSQUELLE

network

Wie sehr stimmen Sie den folgenden Aussagen zu? Top Box: stimme sehr/eher zu

Wenn ich interessante Angebote oder Produkte in Zeitschriften sehe, 9
recherchiere ich diese online

Wenn ich interessante Angebote oder Produkte in Tageszeitungen Vi
sehe, recherchiere ich diese online

Umso qualitativ besser das Magazin ist, desto besser ist in der Regel 36,3
auch die Werbung

Ein Unternehmen, das mit groRBen Anzeigen in Magazinen oder 26,3
Zeitungen wirbt, hat einen hohen Status

Werbung in Magazinen ist fir mich manchmal so interessant wie die
Artikel selbst

1 1 1 1
-b I
S S
(o] <
(o]

v’ Die Halfte lasst sich durch Zeitschriften dazu animieren, weiterfiihrend iber etwas

Interessantes online zu recherchieren.

Quelle: CCS Austria 2014/15
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dentsu

network

Tageszeitungen

Ich kann mich Uber das
Zeitgeschehen informieren

Ich lerne viel, denn es ist
informativ

Ich werde auf Themen
aufmerksam gemacht, auf die
ich sonst nicht gekommen ware

Ich erhalte immer wieder
interessante Anregungen und
Ideen

Ich erhalte brauchbare Tipps,
die mir im Alltag nutzen

Ich werde auf interessante neue
Produkte aufmerksam gemacht

Quelle: CCS Austria 2014/15

The First Truly Global Communications Network for the Digital Age

80% 100%

Ich werde auf Themen
aufmerksam gemacht, auf die
ich sonst nicht gekommen ware

Ich erhalte immer wieder
interessante Anregungen und
Ideen

Ich erhalte brauchbare Tipps,
die mir im Alltag nutzen

Ich kann mich Uber das
Zeitgeschehen informieren

Ich werde auf interessante
neue Produkte aufmerksam
gemacht

Ich lerne viel, denn es ist
informativ

ACCTEY TAGESZEITUNG FUR INFORMATION, MAGAZINE ZUR INSPIRATION

Magazine

% 20% 40% 60% 80% 100%




il PRINT-WERBUNG STORT AM WENIGSTEN,

e TV-WERBUNG AM MEISTEN

Wie sehr stért Sie Werbung in den folgenden Medien?

stort mich sehr

TV

Internet

Social Networks
Radio
Magazine

Zeitungen

v TV Werbung wird — trotz der Moglichkeit wegzuzappen - als am meisten storend empfunden, mehr als die
Halfte fihlt sich durch Werbung im TV gestort.

v Werbung in Printmedien stort die Osterreicher am wenigsten, nur jeder Zehnte fiihlt sich gestort.

Quelle: CCS Austria 2014/15
The First Truly Global Communications Network for the Digital Age «‘) 2



s PRINT MIT DER HOCHSTEN AUFMERKSAMKEIT:

vwe® 53% TUN NICHTS ANDERES NEBEN DEM ZEITUNGLESEN

Wenn Sie den folgende Tdtigkeiten nachgehen, wie aufmerksam sind sie dabei?

voll aufmerksam (mache nichts anderes nebenbei)
zeitnglesen | T

Zeitschrift lesen 1,

im Internet surfen 28,7

Fernsehen 21,4

ein soziales Netzwerk besuchen

Radio horen [eXo)

v' Die Osterreicher sind beim Lesen ihrer Printmedien am aufmerksamsten: 53% lesen voll aufmerksam Zeitung, 42% lesen voll aufmerksam
Zeitschriften, ohne etwas anderes nebenbei zu tun.

v’ Radio zeigt sich als starkstes ,Berieselungs-Medium“ und damit am ehesten mit der Méglichkeit, nebenbei etwas anderes zu tun.

v" Nur jeder fiinfte Osterreicher sieht voll aufmerksam fern: fast 80% der Osterreicher machen teilweise oder fast die ganze Zeit etwas anderes
nebenbei.




dentsu .
aUClEd DIE MEINUNGSFUHRER

network

Ich g&nne mir gerne Luxusartkel
Ich Ubernehme gerne die Fuhrung

Ich liebe Herausforderungen, treibe mich zu Hochstleistungen an

Die Meinungsfiihrer 9 9% =
V/

564.000

Ich interessiere mich fir Kunst und Kultur
Meine Karriere ist mir sehr wichtig

Ich habe mehr Fahigkeiten als die meisten Leute

ABLEHNUNG: An meinem Leben kann ich nur wenig verandern

Sind Personen, die als Freie,
|nhaber, SEletandlge oder ABLEHNUNG: Ich frage andere haufiger nach ihrer Meinung als umgekehrt
Leitende Angeste”te oder Beamte ABLEHNUNG: Im Leben mussen zu viele Entscheidungen getroffen werden
beruflich tatig sind und stark
Ver‘netZt SInd (ZumlndeSt 4-6 Ich kaufe nach Méglichkeit regional hergestellte Produkte
Onhne-Kontakte prO WOChe Oder 7' Ich probiere gern neue Marken aus

10 face-to-face-Kontakte pro Viele Leute fragen mich um Rat, bevor sie sich etwas kaufen
WOChe) Ich bin bereit, fir umweltfreundliche Produkte mehr zu zahlen

ABLEHNUNG: Andere sehen mich als jemanden, der sich zu viele Sorgen macht

Ich bin bereit, fir Bio-Lebensmittel mehr zu zahlen

Ich verfolge gerne das Borsengeschehen

Ich bin mit meinem Lebensstandard sehr zufrieden

Fiir gute Qualitat gebe ich haufig mehr Geld aus

Ich gehe lieber vor Ort einkaufen als in einem groBen Supermarkt
Quelle: CCS Austria 2014/15

The First Truly Global Communications Network for the Digital Age
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ACCTEY MANNLICH, HOCH GEBILDET, ZWISCHEN 30 UND 59 JAHREN ALT

network

Hoch & mmm 3704 84% (175i) ...arbeiten Vollzeit @
Mittel I 4% 16% (1041i) ...arbeiten Teilzeit — .
& Gering M 4% 2% (14i) ..sind in Ausbildung Finanzielle 4
w* Bildung Arbeit Situation . :
64% : 36% -
Geschlecht HHNE .
Alter @ 3.291¢
@ 43 Jahre 564.000 Gering | Mittel | Hoch
% | 0% 120;0 39 (10%) 159 | 319% | 549
(48i) | (83i) | (170i)
15-19/20-29/30-39 |40-4950-59 | 60-64

HHF
| HaushaltsgroBe Kinder im HH
(102i) > 7 35% (1251) iy
[ﬁ- , ...haben Kinder unter
(991) 18 Jahren im Haushalt

Quelle: CCS Austria 2014/15

The First Truly Global Communications Network for the Digital Age «‘) i
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‘,j\e:éf: DIE PRINTVERSION ERHALT DEN VORRANG, ABER ONLINE-

yvwene VERSIONEN WERDEN AUCH SEHR STARK GENUTZT

Mindestens einmal pro Woche

Zeitungen lesen (gedruckte
Ausgabe)

Zeitschriften lesen
(gedruckte Ausgabe)

Zeitungen lesen (im
Internet/ per App)

Zeitschriften lesen (im 38%

internet/ per Ape) Y 51

Total m Meinungsfihrer

Quelle: CCS Austria 2014/15
The First Truly Global Communications Network for the Digital Age «‘) S
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DIE NUTZUNGSMOTIVE IM DETAIL:

NEGIS
vnwan® WELCHE MEDIEN ERFULLEN WELCHE FUNKTIONEN?
Um mir Gespriichsstoff zu beschaffen Um Informationen zu erhalten / dazu zu lernen
Zeitng e 35 internet ﬁ 70
Internet —1517 A
Zeits e o (14 S S————T
. Total -
Social ) . 40
Nef\;frks — 1 = Meinungsfihrer WV —
™ oo (LI S———_—
| 7 Social | 20

Radio F 8 Networks — 24

v Meinungsfiihrer erhalten am stiarksten Gesprachsstoff aus Zeitungen (doppelt so stark wie aus TV).

v Informationen werden aus dem Internet und Printmedien beschafft.

Quelle: CCS Austria 2014/15
The First Truly Global Communications Network for the Digital Age «‘) S
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s DIE NUTZUNGSMOTIVE IM DETAIL:
pvnwed WELCHE MEDIEN ERFULLEN WELCHE FUNKTIONEN?

58
62

Zeitung

41

e O I 51

35
VS 20

Total

B Meinungsfihrer

. . 34
L NN NN 30

. 31
R0 | 37

Social 21
Networks 25

v 62% der Meinungsfuhrer halten sich mittels Zeitungen auf dem Laufenden.

v’ Internet liegt an zweiter Stelle; TV und Zeitschriften gleichauf an dritter Stelle.

Quelle: CCS Austria 2014/15
The First Truly Global Communications Network for the Digital Age «‘D §




dentsu .
aUCiEd DIE KAUFKRAFTIGEN

network

Ich treibe regelmaBig Sport

Sport ist mir sehr wichtig
Ich kaufe gesundes Essen, um mich ausgewogen zu erndhren

Ich bin mit meinem Beziehungsstatus sehr zufrieden

Die Kaufkraftigen 14’ 2% =
805.000

Ich iibernehme geme die Fiihrung
Ich habe mehr Fahigkeiten als die meisten Leute

Ich reise lieber individuell als pauschal

Ich gdnne mir gerne Luxusartikel
ABLEHNUNG: Im Leben miissen zu viele Entscheidungen getroffen werden
Sind Personen, die sich ein Auto

kaufen konnten, ohne einen Kredit
aufzunehmen oder Geld leihen zu
miussen und Gber mindestens 2.500
Euro monatliches Haushalts-Netto-
Einkommen verfligen.

ABLEHNUNG: Andere sehen mich als jemanden, der sich zu viele Sorgen macht

Quelle: CCS Austria 2014/15

The First Truly Global Communications Network for the Digital Age ((‘> §



dentsu

ACCIEY BESTENS SITUIERT, MANNLICHER, HOHER GEBILDET, BERUFSTATIG

network

Hoch & ™ 269, 60% (126i) ...arbeiten Vollzeit @
Mittel N I, 63% 16% (100i) ...arbeiten Teilzeit —
& Geri Ba11% 13% ) ...si i iell
ering 0 (110i) ...sind Rentner Finanzielle 4
w*\ Bildung Arbeit Situation :
61% : 39% j
Geschlecht HHNE
Alter @ 3.951¢
@ 42 Jahre 805.000 Gering | Mittel | Hoch
% | 5% |15%)|20%)23% PELTERL, (14%) 4% | 21% | 75%
(11i) | (57i) | (2350)
15-19|20-29|/30-39|40-49|50-59 | 60-04
HHF

HaushaltsgréBe Kinder im HH
64% jEEi 59 299% (1051) fyh
['H]i (107i) ...haben Kinder unter

18 Jahren im Haushalt

Quelle: CCS Austria 2014/15
The First Truly Global Communications Network for the Digital Age «‘) ;
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ie:éf: SIE SIND BEI DER PRINTMEDIEN-NUTZUNG STARK AUF

e GEDRUCKTE AUSGABEN FOKUSSIERT

Mindestens einmal pro Woche

Zeitungen lesen (gedruckte
Ausgabe)

Zeitschriften lesen
(gedruckte Ausgabe)

Zeitungen lesen (im
Internet/ per App)

Zeitschriften lesen (im 38%

internet/ per Ape) I 1%

Total m Kaufkréaftige

Quelle: CCS Austria 2014/15
The First Truly Global Communications Network for the Digital Age «‘) S



dentsu

s DIE NUTZUNGSMOTIVE IM DETAIL:
pvnwed WELCHE MEDIEN ERFULLEN WELCHE FUNKTIONEN?

. 18 . 61
2O tUNg o 50 Zeitung _ 61

15 60
Intern
Internet e 14 ternet e 57
Zeitschriften P Zeitschriften 42
12 T 49
. Total -
TV 10 m Kaufkraftige TV 40

11 [

Social 10 ; 31
Radi0 e 35

Networks [ 7
| Social 20

F 67 Networks F 15

v 61% der Kaufkraftigen nutzen Zeitungen, um sich zu informieren und dazu zu lernen — hier greifen sie zur
Zeitung, noch bevor sie das Internet nutzen.

Radio

v’ Zeitungen werden auch an erster Stelle als Gesprachsstoff-Lieferant genutzt.

Quelle: CCS Austria 2014/15
The First Truly Global Communications Network for the Digital Age «‘) 3



dentsu

s DIE NUTZUNGSMOTIVE IM DETAIL:
pvnwed WELCHE MEDIEN ERFULLEN WELCHE FUNKTIONEN?

Zeitung gg
et o 42
V  ——— 1
i Total
Zeitschriften 34 m Kaufkraftige

e 38

. 31
RadiO N 34

Social 21
Networks

v 58% der Kaufkraftigen greifen als erstes zur Zeitung, wenn sie sich am Laufenden halten wollen.

Quelle: CCS Austria 2014/15
The First Truly Global Communications Network for the Digital Age «‘) 3



