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Online-Werbung rechnet im Unterschied zu allen anderen
Mediengattungen nach garantierten Sichtkontakten und nicht nach

Kontaktwahrscheinlichkeiten ab.
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waren garantierte Sichtkontakte bis dato

nie zu 100 % gegeben, da das Scroll-

Verhalten bei Platzierungen im nicht sofort

sichtbaren Bereich nicht beriicksichtigt

wurde.

Sichtharer Ausschnitt

Eine neue Technologie macht dies nun

&

moglich.
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T | Seit 1.1.2014 garantieren wir bei ALLEN

Stechen, Sabeln, Sagen in der US-Serie 10 1o faeg 1
“The Following”

Werbeplatzen**, egal ob diese im sofort

sichtbaren Bereich oder im Scroll-Bereich

platziert werden, dass diese nur dann von
unserem Adserver als ausgeliefert gezihlt,

und damit verrechnet werden, wenn eine

Sichtbarkeitsgarantie von 60/1-30%
gewdhrleistet ist.

— Die Messung dieser Sichtbarkeitsgarantie
erfolgt durch die Firma meetrics.

- Lur Demonstration

*Mindestens 60 % der Werbeflache missen fiir mindestens 1 Sekunde im Sichtbereich der Userlnnen sein, damit diese als korrekt ausgeliefert gilt.
Nach 30 Sekunden kann die Werbung gewechselt werden. derStandard.at
**Eine Sichtbarkeitsmessung im mobilen Bereich wird derzeit noch nicht angeboten.
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http://www.meetrics.com/
http://www.meetrics.com/de/testmeasurement/
http://www.meetrics.com/de/testmeasurement/
http://www.meetrics.com/de/testmeasurement/

60°/1-30™

Die ‘Sichtbarkeitsrate definiert, wieviel Prozent der Fliache des

Werbemittels sichtbar sein muss, damit ausgeliefert und gezihlt werden
darf.

Die “Sichtbarkeitsdauer definiert in Sekunden, wie lange das

Werbemittel sichtbar sein muss.

Wir garantieren bei allen Werbeplatzen eine Sichtbarkeitsgarantie von
60/1. Das heilft mindestens 60 % der Werbeflache miissen fiir
mindestens 1 Sekunde im Sichtbereich der UserInnen sein, damit diese
als korrekt ausgeliefert gilt. Nach 30 Sekunden kann die Werbung

gewechselt werden.

derStandard.at
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Branchenusus Seit 1.1.2014 hei derStandard.at

Verrechnung der ausge-lieferten ¢ Verrechnung eines Sichtkontaktes nur
Sichtkontakte ohne dann, wenn die Werbeflache fiir die
Sichtbarkeitsgarantie. UserInnen zu mindestens 60 % und fiir

mindestens 1 Sekunde sichtbar war.

« Ausgelieferte Sichtkontakte, welche die
60/1-30* Sichtbarkeitsgarantie nicht
erfiillen, werden nicht gezadhlt, und

somit auch nicht verrechnet.

- Siehe auch: IAB Guideline

*Mindestens 60 % der Werbeflache miissen fiir mindestens 1 Sekunde im Sichtbereich der Userlnnen sein, damit diese als korrekt ausgeliefert gilt. derStandard.at
Nach 30 Sekunden kann die Werbung gewechselt werden.

l DER STANDARD 6
!

Sichtbarkeitsgarantie / Stand: 19.09.2016 h


http://www.iab-austria.at/wp-content/uploads/2014/06/Viewable_Ad_Impression_Guideline_IABAUT_Juni_2014.pdf

Beispiel: SuperBanner mit 200.000 Sichtkontakten

derStandard.at

Der Adserver liefert das Werbesujet
220.000 Mal aus.

ACHTUNG: Bei Tag-in-Tag Schaltungen
scheinen diese 220.000 Als im Report
des Agenturservers auf.

200.000 Sichtkontakte erfiillen die
60/1-30* Sichtbarkeitsgarantie

= scheinen im STANDARD-Adserver-
Report auf

= werden verrechnet.

*Mindestens 60 % der Werbeflache missen fiir mindestens 1 Sekunde im Sichtbereich der Userlnnen sein, damit diese als korrekt ausgeliefert gilt. ~derStandard.at
Nach 30 Sekunden kann die Werbung gewechselt werden.
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Werbemittel Verlust*
s ow

Billboard -25 %
Swemamer 10w

Skyscraper -30%

Rewnge  mw

Banner -40 %

“Durchschritiswert je Werbemitel Q212014 derStandard.at
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derStandard.at ist, gemessen an der Gesamtbesuchszeit aller UserInnen im

Monat, die absolute Nummer 1 unter Osterreichs Printmedien im Internet.
Wo verweilt Ihre Werbung?

kurier.at oe24.at kleinezeitung.at diepresse.com krone.at

derStandard.at
563.000 Stunden 580.000 Stunden 653.000 Stunden 806.000 Stunden

( ( ( 2.592.000 Stunden ( 3.088.000 Stunden

Quellen: OWA 8/2016, Einzelangebote. Die Besucherzeit errechnet sich aus Visits multipliziert mit der durchschnittichen Verw eildauer pro Visit.
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Die 60/1-30-Regel:
Mind. 60 % der Werbeflache.

FUr mind. 1 Sekunde sichtbar.
Sonst gratis.

Nach 30 Sekunden kann gewechselt werden.

Sichtbarkeits-

Exklusiv beim STANDARD: il

garantie auf alle Online-W

derStandard.at




396.000 Leserinnen und Leser pro Ausgabe* 1.032.000 mobile Unique User pro Monat**
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1.966.000 Unique User pro Monat**
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Anzeige | anzeige@derStandard.at
Tel.: +43 1 53 170-707 | Fax DW: 485
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