..reach your target
group for sure
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This machine aided campaign design helps to direct your ad delivery to your

preferred target group.

« First, we identify users who clicked your ad. Then
we direct the delivery of further campaigns to users
with similar profiles.

« This way we can reach users who are likely to click
(vour ad).

» Thus, an increase in the click rate of your campagin
can be achieved.

« At the end of the campaign you receive a user
insight report.

« Based on the collected data we produce a click
variable that can be used for future campaigns.

« First, we identify users who bought your product.

Then we direct the delivery of further campaigns to
users with similar profiles. Also, we draw up socio-
graphic profiles of the above identified users and
target further campaigns to users with similar
characteristcs.

This way we can reach users who are likely to buy
your product.

Thus, an increase in the order rate of your product
can be achieved.

At the end of the campaign you receive a user
insight report.

Based on the collected data we produce an order
variable that can be used for future campaigns.

derStandard.at
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* Runtime - at least 1 month
» 2 phases = Click measuring and Click optimization

— Measuring:
By analyzing users who clicked (sample size at
least 100 clicks) we can form the variable of
users who are likely to click.

— Optimization:
This variable will be used for the remaining time
of your campaign.

* Runtime > at least 1 month
» 2 phases » Order measuring und optimization

— Measuring:
By analyzing the socio-demographic profiles of
users who bought your product (sample size at
least 50 orders) we can form the variable of
users who are likely to buy.

— Optimization:
This variable will be used for the remaining time
of your campaign and gurantees more sales.

derStandard.at
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« The user insight report is the result of the analysis of the variable ,likely to click“ respectively

Hlikely to buy“. It shows the socio-demographic data of your target users in comparison to the

average internet user.
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Beizpielrepor:

« The variable can be reused for similar campagins.

derStandard.at

l DERSTANDARD 4

Optimizer / Last update: 14.09.2016 / Offers are valid according to our rate card (effective from January 1st 2016) or until revoked

4



7 Click/order Lead.erboard

b - Medium Rectangle 400,000 ROS FC4/Woche - €25 € 10,000,-
— optimization Skyscraper
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E optimization Skyscraper
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¢ Runtime:

e Test phase: 1-2 weeks (until the neccessary amount of clicks/orders is reached)
e Implementation phase: flexible/until the guranteed Als are fully delivered

1.200.000 Ad Impressions guaranteed
e User insight report

L oy e 0% discout Total value ... : € 34,000.-
0“' 0"8' (net) . c 20,4“0-_

l DERSTANDARD 5

The general terms and conditions of DER STANDARD Verlagsgesellschaft m.b.H., to be viewed on derStandard.at/GTCs, are applicable. No
further discounts to be granted on this offer. Agency commissions may apply for rates quoted. All rates are pre-tax (20 % VAT is applicable). derStandard.at
Subject to alterations. Typing and printing errors reserved.
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Alter Alter+Handy Clickoptimiser + Alter

Best Performer
Ergebnis Phase 2

For details on the campaign by tele.ring click here.
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http://derstandard.at/1381373990198/telering---selbstlernende-Kampagne

brokerjet Z

Dier Online-Broker der Erste Bark-Gruppe

Ergebnis gesamt - Anzahl der Gonversions (Post-View)

mohne Targeting mmit Targeting

Nady,

X

Anzahi der Anzahi der
Orders Registrierungen und
(Post-View) Orders (Post-View)
Veranderung der
Conversions im Rahmen der

Conversionoptimierung

Daten und Fakten zur
Kampagne

Predictive Behavloral Targeting
(mit Targeting)

Gelieferte Sichtkontakte 424 .449

Kontroligruppe
(ohne Targeting)

Gelieferte Sichtkontakte 396418

For details on the campaign by brokerjet click here.
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http://red.derstandard.at/1381373983915/brokerjet-optimiert-Online-Abschluesse

Leaderhoard

— P The leaderboard is the width of the page and placed
between site navigation and content. It holds a
rather prominent position and thus falls into view
immediately upon loading.

Placement Dynamic on overview pages and in
articles

Artwork Picture or animation

Dimensions 960 x 100 px or 728 x 90 px
and Formats -jp9/.gif, HTML5

derStandard.at | | perstavoaw | o
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http://derstandard.at/r1234509086825/Onlinewerbung?_etatmaus=Preisliste12_SuperBanner

Medium Rectangle/Skyscraper

derStandard.at » Kultur » Biihne m -

P nternal | Inland  Wirtsch Sport  Panorama  Etat  Kultur  Wisse Gesundheit  Biidung
L Frlm Nmmwm Musm Bihne mlmukmsl qum Kulturpolitik.

Kritikerumfrage: Burgtheater zum Theater
des Jahres gewihit

27. August 2015, 08:52 n _

“Die lacherliche Finsternis” wurde Inszenierung und Stiick

KABARETTPREIS
“Ich glaube nicht, dass wir
Zynismus befordem’ [55]

1 Kabaratiorels 2015

und
dec Tagespresse” zu dan Gewinnern. Im

des Jahres, Stefanie beste und

Wien — Die tradi de

"Theater heute" hat fr 2014/15 einen Triumph des
Burgtheaters gebracht. Es wurde bei der Umfrage unter 42
Kritikern des deutschen Sprachraums zum Theater des
Jahres gewahlit, Dusan David Parizeks Urauffiihrung von
"Die lacherliche Finsternis" wurde lnmnlovu»g des Jahml
Stefanie
Nachwuchsschauspielerin des Jahres.

"Das Wiener Burgtheater, das mit sechs Voten zum Theater
des Jahres gewahit wunie dirfte seinen Erfolg neben den
der neuen
Intendantin Karin Bergmann nach dem Hartmann-Debakel
nicht zuletzt auch den beiden Inszenierungen der neuen
Stiicke von Wolfram Lotz und Ewald Palmetshofer
verdanken, die sowohl zum Berliner Theatertreffen als auch
zu den Milheimer Stiicken eingeladen wurden”, heifdt es im
heute erscheinenden Jahrbuch von "Theater heute". "Die
2zweitplatzierten Theater des Jahres bringen es auch auf
genau 3 Stimmen und stehen in Berlin (Volksbihne, Maxim
Gorki Theater, Schaubiihne) und Dortmund."

Auch "Biihnenbild des Jahres" an "Die lacherliche
Finsternis™

"Die lécherliche Finsternis" von Wolfram Lotz wurde mit 27
Stimmen ~ so vielen wie noch nie — zum Stiick des Jahres
gewahit, gelolqt von Ewald Palmetshofers ebenfalls in Wien
Stiick "die i mit vier Stimmen.
Parizeks Bihnenbild zur "Lacherlichen Finsternis” schaffte
es ex aequo gleich auch zum "Biihnenbild des Jahres"
(gleichauf mit Katrin Nottrodt und Aleksandar Denic).

Stefanie die an d:
Vﬁoﬁ vmhodla Mlhm Mmhlhsatar Rollsn in *Die
anmelden W &n rﬂ ‘

Exprass  Community Newsletier  Mobi

Goer di Funktion von Satie und
Ganerationsunterschieda
VOLKSOPER
"Alles, was Hax'n hat, ist auf der
Biihne"
= Sigrid Hauser Gbemimemt
am Sonntag das

musikalische Kindnalt und Caterina

1920-2015
Argentinische Schauspielerin und
Singedn Cie Lincovsky
gestorber

Start im Aer von 65
' -

THEATER
Dschungel mit Babyschiene
Whiens Theatar ir unges Pubbium
statetin de Saison

“THEATER HEUTE®
Kritikerumirage: Burgtheater zum
Theater des Jahres gawahit (1]

Reinsperger beste Schauspielenn und
Nachwuchsschauspielorin
MUSIKTHEATERTAGE

Fortschritt oder Verbrechen
Uraufiitrung von "disPLACE im Wark X

B0HNE
Schittelreime in einer wackeligen
Wolt {16]

With a Medium Rectangle or Skyscraper your
message is placed to the left of an article — which is
where users spend the longest time span and are
highliy involved.

Snecs Skyscraper
Placement Dynamic in articles

Artwork Picture, animation or video

Dimensions max. 300 x 600 px
and Formats .jpg/.gif, HTMLS

Placement -+ Static on homepage (left /right)
+ Dynamic on overview pages
(left/right) and in articles (left)

Artwork Picture, animation or video

Dimensions Articles: 300 x 250 - 300 px

and Formats Homepage/overview pages: 300 x
250 px or HD 420 x 240 px (left only)
.jpg/.gif, HTML5
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http://derstandard.at/1326503597054/Online-und-Social-Media-Neue-Agentur-Pick--Barth-Digital-Strategies-am-Start?_etatmaus=Preisliste12_eJunior

396.000 readers per issue*

STANDARDS

| KARRIEREN

1.032.000 mobile unique users per month**
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Alernativen

KARR]ERENSTANDARD.

Vo Generslen und Orchestern in Firmen.

IMMOBILIENSTANDARD gﬁ

1.966.000 unique users per month**

GELDSTANDARD

ROND®

. P

Gute Unterhaltung! |
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anzeige@derStandard.at
Phone: +43 1 53 170-615 | Fax: DDI 485

derStandard.at/Sales

stellenmarkt.anzeigen@derStandard.at
Phone: +43 1 53 170-291 | Fax: DDI 327

Classifieds: Real Estate

immo@derStandard.at
Phone: +43 1 53 170-727 | Fax: DDI 9727
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