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Bei diesem Kampagnen-Design identifizieren wir mit Hilfe unserer Adserver
Technologie die jeweils entsprechenden User.

+ Identifizierung der User, die auf Ihr Sujet geklickt
haben und Steuerung weiterer Kampagnen auf alle
User die ein vergleichbares Profil haben.

+ Erreichung der klickaffinen User.
« Steigerung der Klickrate Thres Werbemittels.

« Marktforschung, , User Insight“-Report fiir Ihre
Marke.

« Aufbereiten der Klickvariable fiir weitere
Kampagnen.

+ Identifizierung der User, die Ihr Produkt gekauft

haben und Steuerung weiterer Kampagnen auf alle
User die ein vergleichbares Profil haben. Wir liefern
Ihnen das soziographische Profil dieser User und
targeten weitere Kampagnen auf alle User, die
vergleichbare soziographische Eigenschaften
haben.

Erreichung der kaufaffinen User.
Steigerung der Order-Rate

Marktforschung, ,,User Insight“-Report fiir Ihre
Marke.

Aufbereiten der Ordervariable fiir weitere
Kampagnen.
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 Gesamtlaufzeit der Kampagne = mind. 1 Monat + Gesamtlaufzeit der Kampagne - mind. 1 Monat
« 2 Phasen - Klick-Messung und Klickoptimierung * 2 Phasen - Order-Messung und Optimierung
— Messung: — Messung:
Durch Analyse der klickenden User wird die Mittels Analyse der soziodemographischen
Variable der klickaffinen User gebildet (bis Profile der ordernden User wird die Variable der
Erreichung von ca. 100 Klicks). kaufaffinen User gebildet (bis Erreichung von
_ Optimierung: ca. 50 Bestellungen).
Es wird die gebildete Variable fiir eine breite — Optimierung:
Kampagne eingesetzt (bis Ende der Es wird die gebildete Variable fiir eine breite
Kampagnenlaufzeit). Kampagne eingesetzt (bis Ende der
Kampagnenlaufzeit) dies garantiert mehr Absatz
Ihrer Produkte.
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* Durch die Analyse der Variable ,klickaffin“ bzw. ,kaufaffin‘ entsteht ein ,,User Insight“-

Report, welcher die Soziodemografie der jeweiligen User fiir Ihre Marke im Vergleich zum

Internetdurchschnitt zeigt.
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« Die Variable kann fiir &hnliche Kampagnen wieder verwendet werden.
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“ Werbeform Platzierung  Targeting  TKP

Ly Klickmessung/ Superbanner

<] Medium Rectangle 400.000 ROS FC4/Woche - €25 € 10.000,-
(= Ordermessung Skyscraper

—

= Klickoptimierung/ SURGTSEED

e P g Medium Rectangle 800.000 Intelligent FC3 Klickvariable € 30 € 24.000,-
Pn Ordermessung

= Skyscraper

—J

Zeitraum der Kampagne:
e Testphase: 1-2 Wochen (abhédngig von Anzahl der Klicks/Orders)
e Umsetzungsphase: bis Ende der Kampagnenlaufzeit (flexibel/nach

Auslieferung)

e Mit dieser Kampagne erreichen Sie 1.200.000 garantierte Sichtkontakte.
e  User Insight“-Report fiir Ihre Marke. Mﬂ(“enwe": 8 34000,—
e Angebot enthilt 40 % Rabatt. B d I] d i c 20 400

s udagetnenart: 4U0,-
° TKP € 17 (Kundennetto)
Es gelten die AGB der STANDARD Verlagsgesellschaft m.b.H. Alle Preise verstehen sich nach Abzug aller Rabatte, vor Abzug von 15 % derStandard.at I DERSTANDARD 5
Agenturprovision und vor 20 % USt. Anderungen, Satz- und Druckfehler vorbehalten.
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um - - - - tele,ring
Showcase fur Klickoptimizing .
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+ 106 %

Alter Alter+Handy Clickoptimiser + Alter

Best Performer
Ergebnis Phase 2

Unser Kunde Telering steigert so seine Klickrate.
Alle Details zum Showecase finden Sie hier.
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http://derstandard.at/1381373990198/telering---selbstlernende-Kampagne

T - - o . brokerjet Z
showcase flir Gonversionoptimizing e s ot

Ergebnis gesamt - Anzahl der Gonversions (Post-View)

Daten und Fakten zur

mohne Targeting mmit Targeting Kampagne

Predictive Behavloral Targeting

{ ’ a2%8 Y (mit Targeting)
Gelieferte Sichtkontakte 424 .449
Kontrollgruppe
(ohne Targeting)
Gelieferte Sichtkontakte 396418

Anzahl der Anzahi der
Roglﬁn«mgon Registrierungen und
(Post-View) (Post View) Orders (Post-\iew)
Veranderung der
Conversions im Rahmen der

Conversionoptimierung

Unser Kunde brokerjet steigert so seine Onlineabschliisse.
Alle Details zum Showcase finden Sie hier.
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http://red.derstandard.at/1381373983915/brokerjet-optimiert-Online-Abschluesse

SuperBanner sind Banner im Grol3format
. derStandard.at » Etat » Online » Online-Werbung & PR 2o a
von 960 x 100 Pixel (auch 728 x 90 A R T R T

Pixel). Diese fiillen den gesamten oberen _

Disstag. 20 November 2012, 1044 Darstollung Relevanz | Chionologie 0w

Bildschirmbereich, der durch die 1 z e e

von willhaben.at Lead- und Kreativagentur

20esings
Schneeberger will 2013 die VERANDERUNGEN

niomsmehmen onine und Mok | jjian Meyer-Janzek ist

horizontale Navigation abgegrenzt ist. sy E

= 4
IAB-Geschaftsfihrerin

EvaTaEWIN
straberger conversations gewinnt Care Osterreich S48 folgt Efesbety Hass ach
Entwicklung einer Digital Marketingstrategie

--------

Demner, Merlicek &

Sujet: kann ein statisches Bild oder eine m Z':,T:."l??.l’:: B

A
g f

Animation sein. Zihlpixel moéglich

MII 1 Rm
. Breithofer leitet Online-
Department

H 2 ¢ Wahlen Sle die beste Online-Kampagne im
Tagin Tag: moglich e
;’1“.’:;‘ e Kampagne spricht Sie ar mmtmmm Ove Kampagne m den
meisten Stimmen gtvmvl e etat at-Maus
September-Gewinner: Mit dem E-Bike zur etat at-Maus Verbund

Format: 960 x 100 Pixel oder 728 x 90 e e
Pixel, gif/jpg, 40kb
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Mit diesen Werbeformen platzieren wir

. . . derStandard.at > Etat > Oniine » Online-wmmng&PR '4;‘3;‘-"" Q
Ihre Botschaft links direkt neben einem s e o e ot e e oo b e e
. . NeueAgel.l'mr "Pick & Barth Digital G
Artikel. Also genau dort, wo sich unsere i

‘Yussi Pick steigt bei der Agentur von Josef Barth ein -
Schwerpunkt: Onlinekampagnen in Politik und Social
Media

Wien - Yuss: Pick und der Strategie-Berater Josef Barth

UserInnen am ldngsten aufhalten.

schiieBen sich zusammen und gronden gemeinsam die NeW 1, e
Media-Agentur "Pick & Barth Digital Strategies”. smbargercomarstons gt
MEHRZUMTHEMA  Entwictingener Digtal-

WASHINGTON. Ginstig hin & fetour. austian com e e

ONLINE: mPAY24

Wermung Lilian Meyer-Janzek ist neus
I1AB-Geschatsfuhrenn

Nach mehreren Jahren in Washington D.C. kehrte der EP S TR (8 SR
geburtige Osterreicher Pick im Herbst 2011 nach Wien
zuruck, Barth ist in Wien bereits seit zwei Jahren im Social
Medn-Bemthwg “Picks Expertise als Berater von

im Online- wie Offiine-
qusvuegems«wmmensmm

, heit es in einer

Sujet: kann ein statisches Bild, eine
Animation oder sogar ein Kurzfilm sein
(z.B.: Werbespot mit Ton).

Tagin Tag: moglich

Format klein: Rectangle/Medium Rectangle
bis max. 300 x 300 Pixel

Format groB: Skyscraper oder Half Page Ad
bis max. 300 x 600 Pixel

git/jpg

Pick & Barth bietet Social Media-Kommunikation und
Online-PR fur Organisationen des Offentlichen Sektors,

¢
Privatwirtschaft. Der Schwerpunit liegt dabei auf Online-
3 : litische

Anliegen, 50

Der ehemalige "profil™-Journakist Josef Barth ist
far

und Ondine-PR.
Unternehmen und Organisationen. Der 36-Jahrige konzipierte
unter anderem die Social Media-Kampagne zur Wiederwahl  yieda + Roman Brethler et
Heinz Fischer 2010. Yussi Pick war Online-Department
Blueprint
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396.000 Leserinnen und Leser pro Ausgabe* 1.032.000 mobile Unique User pro Monat**

STANDARDS

| KARRIEREN

A LA Do

Von Generdlen und Orchestern in Firmen

1.966.000 Unique User pro Monat**
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Anzeige | anzeige@derStandard.at Karriere | stellenmarkt.anzeigen@derStandard.at Immobilien | immo@derStandard.at
Tel.: +43 1 53 170-707 | Fax: DW 485 Tel.: +43 1 53 170-291 | Fax: DW 327 Tel.: +43 1 53 170-727 | Fax: DW 9727
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