Die Themenwoche
auf derStandard.at

derStandard.at




Alle Vorteile auf einen Blick

* Die Redaktion bereitet ein fur Sie relevantes Thema fur eine Woche auf und schafft
damit das optimale Umfeld fur Ihre Kampagne. Auf diese redaktionellen Inhalte hat
ein Partner keinen Einfluss.

* In diesem redaktionellen Umfeld konnen Sie Ihr Unternehmen und Ihre Produkte Uber
die gewunschten Werbeformen bestmoglich prasentieren.

« Kampagnen in einem passenden redaktionellen Umfeld zeichnen sich durch eine
deutlich bessere Performance aus und fiihrten zu einer bis zu 40 % hOheren
Markenbekanntheit.*

e Das Thema wird den 1.047.000 monatlichen Leser/innen von derStandard.at und
damit einer breiten Offentlichkeit kommuniziert.

* Quelle: Comcult Research 2002,
http://mwww.horizont.net/aktuell/digital/pages/protected/Studie-Redaktionelles-Umfeld-kann-
Werbewirkung-von-Bannern-erhoehen_36453.html derSta“dard'at




« Umfassende redaktionelle Aufbereitung des Themas tber den Zeitraum von einer
Woche.

« Tagliche Erstellung eines redaktionellen Beitrages durch die Redaktion.

« Jeder Beitrag wird fiir einen Tag auf der Startseite sowie in einem thematisch
passenden Channel platziert und generiert so mindestens 400.000 Sichtkontakte pro
Tag.

« Platzierung Ihres Logos im Umfeld dieser redaktionellen Anktinder auf der Startseite.

« Samtliche Beitrage werden in einem Ressort zusammengefasst, welches auch nach
Ende der Laufzeit abrufbar bleibt.

« Sie kdnnen im Rahmen der Themenwoche jede Seite mit der Werbeform Ihrer Wahl
belegen.
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Der redaktionelle Ankiinder mit Threm Logo auf der Startseite erreicht 400.000 Sichtkontakte pro
Tag (Screenl) und verlinkt in das Themenressort mit den gesammelten Artikeln (Screen2).

Auf dieser Seite sind die gewtinschten Werbeformen integriert.
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Aktuelles Beispiel: Themenwochen ,,Going Green*

http://derStandard.at/goinggreen
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http://derstandard.at/goinggreen
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Leistung & Budgethedart

In einer Themenwoche sind folgende Leistungen inkludiert:

» Erstellung eines hochwertigen redaktionellen Umfelds mit fiinf Beitradgen
* |hr Logo im redaktionellen Umfeld der redaktionellen Anklinder (2 Mio. geschatzte
Sichtkontakte)

« Button auf allen Seiten der Themenwoche
» Eine Werbeform Ihrer Wahl platziert auf allen Seiten im Themenressort
* Branchen-Exklusivitat

Der Kostenbeitrag fiir die Unterstlitzung und die Prasenz im Rahmen der Kooperation
wie beschrieben liegt bei L3 13.000,- brutto.

Alle Preise verstehen sich exklusive 20 % USt. (vor Abzug von Rabatten und Agenturprovision)
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Alle zur Verfugung stehenden Werbeformen finden Sie unter
http://derStandard.at/Sales

« Weitere Informationen zum redaktionellen Umfeld sowie eine Auswahl erfolgreich
umgesetzter Beispiele finden Sie unter http://derStandard.at/Themen

« Am Ende der Laufzeit erhalten Sie ein Reporting Uber den Erfolg der Themenstrecke
sowie Ihrer Werbeformen.

« Alle Werbeformen und Logos werden mit der von Ihnen gewahlten Zielseite verlinkt.
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Ergebnis

Quellen
* OWA Plus QII 2011
* OWA 08/2011

unterschiedliche Personen
(Unique User ab 14 Jahren, Inland)

1.047.000*

pro Monat

unterschiedliche Personen
(Unique User ab 14 Jahren, Inland)

160.297*

pro Tag (Mo-Fr)

unterschiedliche Endgerate
(Unique Clients)

2.282.607**

pro Monat

Seitenaufrufe
(Pagelmpressions)

65.201.219**

pro Monat

Verweildauer

10:17**

gesamtes Angebot (min.)

Usetime je Seite = Werbekontaktzeit

1:46**

min. je Seite

*) Menschen in Osterreich ab 14 Jahren, die im Beobachtungszeitraum mehrmals unser Angebot
besucht haben. Dieser Wert ist mit erreichten Personen im Zervice oder in der Media-Analyse
(fir andere Mediengattungen) am besten vergleichbar.
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WallnerstralRe 8, A-1010 Wien
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