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lhre Vorteile auf einen Blick

 Die Redaktion bereitet ein fur Sie relevantes Thema redaktionell auf und schafft damit
das optimale Umfeld flr Inre Kampagne.

« Unsere Themenstrecken bieten Ihnen eine selektive Zielgruppenansprache und ein
affines Werbeumfeld ftr Ihre Dienstleistungen und Produkte.

« Kampagnen in einem passenden redaktionellen Umfeld zeichnen sich durch eine
deutlich bessere Performance aus und fuhrten zu einer bis zu 40 % hoheren
Markenbekanntheit.*

« Das gewtnschte Thema wird den 1.047.000 monatlichen Leser/innen von
derStandard.at und damit einer breiten Offentlichkeit kommuniziert.

* Quelle: Comcult Research 2002;
http://lwww.horizont.net/aktuell/digital/pages/protected/Studie-Redaktionelles-Umfeld-kann-
Werbewirkung-von-Bannern-erhoehen_36453.html derSta“dard'at




Die redaktionelle Aufbereitung und lIhre Prasenz

« Umfassende redaktionelle Aufbereitung Ihres Themas ilber einen vereinbarten
Zeitraum. Auf diese redaktionellen Inhalte hat ein Partner keinen Einfluss.

« Jeder Beitrag wird jeweils flr einen Tag auf der Startseite von derStandard.at
platziert und generiert so taglich mindestens 400.000 Sichtkontakte.

« Platzierung lIhres Logos im Umfeld der redaktionellen Anktinder auf der Startseite.
* In der Themenstrecke kbnnen Sie jede Seite mit der Werbeform Ihrer Wahl belegen.

« Samtliche Beitrdge werden in einem eigenen Ressort zusammengefasst, welches
auch nach Ende der Laufzeit abrufbar bleibt.

derStandard.at




Der redaktionelle Aufbau

Beispiel fur einen redaktionellen Ankinder auf der Startseite, der in
den Themenschwerpunkt verlinkt, und lhrem Logo im Umfeld.

derStandard.at

International  Inland  Wirtschat Web Sport Panorama

Montag, 09. November 2009, 10:12 | update vor 1min

20 JAHRE NACH MAUERFALL
Weltweite Unzufriedenheit mit Kapitalismus
tings

Studie: In 27 Landern finden nur 11 Prozent. dass der Kapitalismus gut
funktioniert - Feierlichkeiten in Berlin

Studium bringt Mdnnern mehr Einkommen als Frauen

irberlin.com

Your Airline.

BUNDESLIGA

LASK gibt gegen Rapid
wieder Vorsprung her
11
3:3 in Linz nach 3:1-Fihrung der
Gastgeber - Gelb-Rote Karte fiir
Piermayr leitete Wende ein -
Macho-Debiit mit Patzer

Etat Kultur  Wissenschaft
Reisen Essen &Trinken Aussehen & Gestalten  Spielen & Lesen  Kaufen

MAYERS EUROPA-BLOG

Brite Miliband sagt als EU
AuBenminister ab

Italiener Massimo D'Alema nun
Favorit, aber die Chancen fiir Ex-
Kanzler Alfred Gusenbauer steige

AB HEUTE

Jetzt diirfen alle zur HIN1
Impfung

5 Postings

Risikogruppen haben Vorrang -
Gratis-Schutzmasken fir
Angehrige von Erkrankten
Wien-Wieden: Private
Volksschule wird gesperrt {107]

DEUTSCHLANDS JUNGE POLITIK

"Die SPD war nicht mehr
glaubwiirdig"

2 Postings

Die jungste Abgeordnete der SPD,

Daniela Kolbe, erklart, warum fir
sie Volksparteien trotzdem noch
lange nicht am Ende sind

TELLENABBAU
AUA-Schonfrist [auft mit
Jahresende aus
17 Postings
Bis zu 300 Bodenbedienstete der
AUA werden Anfang 2010

Gesundheit

Mobil TV Radic DHRSTANDARD
[~ ders

Bildung  dieStandard.at MEINUNG
KARRIERE IMMOBILIEN  AUTOMOBIL ZUZWEIT

express

Fastfood fir Babys: Auch Glaschenkost wird den
Ansprichen von S3uglingen gerecht.

THEMA BABYNAHRUNG

THEMA: FACTORIN

"Hinter dem Riicken der Kunden arbeiten”

Export-Factoring: Forderungen versilbern bei
grenziiberschreitenden Geschaften
88 wien:s©  EE" Archiv @ Sales

Impressum

derStandard.at




Der redaktionelle Aufbau

Im Themenschwerpunkt befinden sich die Beitrage sowie
die von lhnen gewéhlte Werbeform

Die Werbeform findet sich auch auf Artikelebene wieder.
Zusatzlich wird ein Button integriert.

/ N\

derStandard.at » Gesundheit » Leben » Familie

}% International Inland  Wirschat Web  Sport  Panorama
0

Mittwoch, 08. September 2010, 14:36 | chronologisch sortieren

KINDER & GESUNDHEIT
Mysterioses Sterben im Schlaf
106 Postings

Der plétzliche Sauglingstod ist nach wie vor ein ungeklartes Phanomen -
i Risil Zu mini gibt es

AK-SCHULTUTEN-TEST

Candy Sprays gefahrden
Zahne und Augen

4 Postings

Sprithflaschen mit Zitronensaure
als Gefahrenquelle - Kalorienwerte
entsprechen bis zu neun
Hamburgemn

PROMOTION

DryNites®, Der beste
Schutz bei Bettnéssen.
Wieder ganz entspannt
Schéfchen zéhlen.
Bettnassen zahlt zu den
haufigsten Storungen im
Kindesalter. In Osterreich sind
60.000 Kinder davon betroffen

BEZAHLTER INHALT

NEONATOLOGIE
Friihchen sind an wenig

[ Wien
| a
Etatf Kultur Wissenschaft Ogsundheit Bildung Reisen Lifestyle
Uorsorge  Krankheit  Therap)

FORDERUNG DER ARZTEKAMMER
Gesundheitsunterricht
und mehr Sport

21 Postings

RegelmaRige Schularzt-
Sprechstunden und
Neubestiickung der Buffets

BABYS
Zuckerwasser ohne
Wirkung auf
Schmerzempfinden
12 Postings

Gesprach

Andert nur den Gesichtsausdruck

SCHULARZTE-BEFRAGUNG
Schiiler in Bildschirm-
Suchtgefahr

1 Posting

Auch hoher Anteil an sonstigen
Gesundheitsproblemen

Kleinkinder sind
psychologische
Naturtalente

9 Postings

Auch statistische Fahigkeiten bei
der Bildung von Empathie beteiligt

TABAKKONSUM
Scheidungskinder greifen
eher zur Zigarette

20 Postings

Haherer Anteil an Rauchern bei
Aufwachsen in Alleinerzieher-
Haushalten

KREBS
Kindern Krankheiten nicht
verheimlichen

(385

berichteten tber bessers
Paarbezichungen ftiefere Freundschaften und
weniger Konflikte milindern und Geschwistern.

§ abmelden

Alter macht relaxter
29.Juni 2010, 1221

Toleranzgrenze fur Probleme in Beziehungen steigt mit
dem Alter - Bei negativer Interaktion reagieren Jungere
konfrontatiensbereiter

Lafayette - Probleme in Beziehungen, Freundschaften und
Familie werden im Alter deutlich einfacher. Das hangt damit
zusammen, dass mit dem Alter auch die Toleranzgrenze
deutlich steigt. Forscher der Purdue-University in Indiana
haben das Verhalten von jungen Erwachsenen im After von
22 bis 35 Jahren mit jenen von 85 bis 77 Jahren verglichen.
Die alteren Erwachsenen berichteten Uber bessere
Paar-Beziehungen, tiefere Freundschaften und weniger
Konflikte mit Kindern und Geschwistern.

"Wahrend physische und kognitive Fahigkeiten mit dem Alter
abnehmen, verbessern sich Beziehungen”, so Studienautorin
Karen Fingerman, Professorin fir Gerontologie und
Familienforschung. "Die Empfindung, dass die Zeit limitiert ist,
der Wille zur Vergebung, alternde Stereotypen und Respekt
im Allgemeinen spielen dabei eine Rolle." Es gehe dabei um
deutlich mehr als nur darum, wie sich Jangere gegentber
Alteren verhalten. "Entscheidend ist, wie Menschen
miteinander interagieren”, schreibt Fingerman im
Fachmagazin "Current Directions in Psychological Science”

Alter macht Unterschied

Den Studienteilnehmern wurde eine Geschichte in zwei
verschiedenen Versionen erzahit. Ein Teil der Probanden
herte die Version, bei der altere Erwachsene sich schlecht
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“Die frihe Kindhef

Zuviel Fernsehep schadet
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 eine entscheidende

gegeniber Servierpersonal benahmen und menschliche
Grenzen missachteten. Ein anderer Teil hérte die gleiche
Geschichte, allerdings waren die Ubeltater dabei jungere
Enwachsene. Die Reaktionen waren deutlich verschieden.

Wenn altere Menschen sich schlecht benahmen, gingen die

Probanden davon aus, dass der Betroffene den Konflikt
oy F = ™=
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Drei Formate stehen zur Verfigung

Je nach gewlnschter Laufzeit bzw. nach erforderlichem Umfang stehen folgende
Formate zur Verfigung:

« Themenwoche(n) —intensiv & kompakt
In einer Woche erscheint taglich ein Beitrag, mehrere Themenwochen
konnen hintereinander oder aufgeteilt umgesetzt werden.

« Themenserie — langerfristig & regelmalfig
In einer bestimmten Frequenz erscheinen einzelne Serienteile tber einen
vereinbarten Zeitraum.

« Themenmonat — umfassend & ressorttibergreifend
Uber vier Wochen erscheint taglich mindestens ein Beitrag.

derStandard.at




derStandard.at Themen 2011

Channel ,,Web*“

» Unterhaltungselektronik
* Home Entertainment (,,Digitales Wohnzimmer*)
* Games

* Best of Electronics

* Internet & TV
 DigiCam (Foto/Video)

» Software

» Hardware

* Breitband

* IT-Sicherheit

* Digitale Beziehungen

Channel ,,Gesundheit
]
» Zahngesundheit

» Mann und Gesundheit

* Bewegung & Fitness

* Haut & Haar

» Jugend & Sexualitat

* Kindergesundheit

* Vorsorge

* Laufen

* Sport in the City

 Jugend & Sexualitat

* Ernéhrung

Channel ,,Wirtschaft“
- ]
* Umwelttechnologie

« Alternative Energie & Energielieferanten
» Osteuropa

* Rohstoffe

* Franchising

» Vorsorge

* Versicherungen

* Lebensmittelindustrie

» Wirtschaftsraum Asien

* Fonds

* Treasury

* Privates Vermdgensmanagement

* KMUs

* EPUs

* Leasing

Channel ,,Immobilien*
* Bauen & Energie

* Home Security

* Umbauen & Sanieren

Channel ,,Panorama“
]
* Kindersicherheit

* Summer in the City

» Radfahren in der Stadt

* Umweltmanagement & Klimaschutz

* Energie & Umwelt

* Haustiere

Channel ,Lifestyle”
- ]
* Garten

* Licht & Beleuchtung

+ Okodesign & Okoprodukte

* Fashion Weeks

- Kaffee

* Tee

* Nationale Mode & Jungdesigner
* Strickmode

* Businessoutfits

 Dufte

* Jeans

* Grillen

» Pflege & Kosmetik

» Wohnen & Einrichten
 Haustiere

derStandard.at




derStandard.at Themen 2011

Channel ,,Reise*
- ]
* Abenteuerreisen

* Reisesicherheit

* Fruhlingsdestinationen

* Kinderreisen

+ Stadte- & Kulturreisen

* Fernreisen & exotische Destinationen

* Sportreisen

» Tauchreisen

» Outdoor

 Kreuzfahrten

* Winterurlaub

* Wellness

» Pauschalreisen

¢ Individuelle Lander- & Regionenschwerpunkte

Channel ,,Automobil*
- ]
« Alternative Antriebstechniken
* E-Mobilitat

» Cabrios

» Familienautos

* SUVs

» Reisemotorrader

* Scooter

» Sportwagen

« Stadtautos

* Fahrrad

* Sicherheit

* Nutfahrzeuge
 Luxus-Limousinen

* Allrad/Offroad

Fur Anfragen zu diesen und weiteren Themenstrecken kontaktieren Sie bitte
unsere Sales-Mitarbeiterinnen unter +43 1 53 170 DW 707.

Weitere Infos zu den Themen finden Sie unter http://derStandard.at/Themen

Channel ,,Bildung*“

* Einstieg ins Berufsleben
* Zukunft der Bildung
+ Studium international

Channel ,,Etat*

* Onlinewerbung
* Internet & TV

Channel ,,Karriere

+ Soft Skills & Soziale Kompetenzen

dieStandard.at

« Altersvorsorge fur Frauen
* Frauen & Arbeit

derStandard.at




Leistung & Budgetbedarf

Folgende Formate stehen zur Auswahl:

Leistungen Preis
branchenexklusiv

Themenwoche * Erstellung des redaktionellen Umfelds mit flinf Beitragen

* Ihr Logo im Umfeld der redaktionellen Ankiinder auf der
Startseite mit 2 Mio. Sichtkontakten € 13.000.-

»100.000 Als in der Themenwoche und im passenden Channel:
- Button 200 x 100 Pixel bei Artikeln
- Eine Werbeform lhrer Wahl

Themenserie * Erstellung des redaktionellen Umfelds

* Ihr Logo im Umfeld der redaktionellen Ankiinder auf der
Startseite mit 400.000 Sichtkontakten/Ankinder € 2.600 -

* 20.000 Ais pro Serienteil und im passenden Channel:
- Button 200 x 100 Pixel bei Artikeln
- Eine Werbeform lhrer Wahl

pro Serienteil

Themenmonat * Erstellung des redaktionellen Umfelds mit 20 Beitragen

* Ilhr Logo im Umfeld der redaktionellen Ankiunder auf der
Startseite mit 8 Mio. Sichtkontakten € 52.000.-

* 400.000 Als im Themenmonat und im passenden Channel:
- Button 200 x 100 Pixel bei Artikeln
- Eine Werbeform lhrer Wahl

) Maximal zwei weitere Kunden

Die angegebenen Preise verstehen sich brutto exkl. 20% Ust. dEI‘Stalldard.at




Beispiel: Themenmonat ,,Digitale Beziehungen®

http://derstandard.at/TMDigitaleBeziehungen

igitale Beziehungen - derStandard.at » Web > Innovationen - Mozilla Firefox

Datei Bearbeiten Ansicht Chronik Lesezeichen Extras Hilfe
@ v c (&t /,\, http:/fderstandard. at/r1259281932520/Digitale-Bezishungen \_] R %' y ";é

|8 Meistbesuchte Seiten ’ Erste Schritte 5 | Aktuelle Nachrichten

/;y Digitale Beziehungen - derStandard.... | -

derStandard.at > web > Innovationen > Digitale Beziehungen

P International  Inland  Wirtschaft  Web  Sport  Panorama  Etat  Kultur  Wissenschaft  Gesundheit  Bildung  Reisen  Lifestyle
i Innovationen  IT-Business  Telekorn  Metzpoliik  Games  Webmix  Preisvergleich

The Power of We

Dieser Schwerpunkt wird in Kooperation mit
mobilkom austria umgesetzt.

Die i liegt bei at.

FACEBOOK-BLOG, TAG 31
31 Tage Facebook und
kein Ende

= T Richtig. Kein Ende. Ich bleibe
Nachricht aus dem Jenseits natirlich auf Facebaok, auch wenn
Neue Dienstleister im Intemet bieten ihren Kunden an, die Zugange zu dies der letzte Blog-Eintrag ist
ihren Online-Accounts im Todesfall an ihre Angehdrigen weiterzuleiten -
Auch Videos und Abschiedsbriefe kdnnen nach dem Tod verschickt
werden

Wo man tratscht, arbeitet und die Welt rettet
Es gibt noch mehr als Facebook- ein Streifzug
durch die Welt der Social Networks als
Ansichtssache

SITELINK

mobile.futuretalk 09:

“The Power of We. Digital
Relationships - The Resource of
the Future?" Obama-Wahlkampfer = +3

und Himforscherin Gber Chancen "Spam K>ingi" erwis?ﬁt:
und Risken digitaler Beziehungen. 711 Millionen Dollar fiir DIGITALE VISITENKARTE
il

-
Facebook-Spam

Hoffnung auf abschreckende
Wirkung ‘

BEZAHLTE WERBUNG

IN ERINNERUNG
Facebook flihrt kiinftig

=

# Nephele87 Delilah 9 abmelden -

derStandard.at



http://derstandard.at/TMDigitaleBeziehungen

Beispiel: Themenwochen

http //derStandard at/qomqqreen

/= Going Green - derStandard.at » Panorama » Umwelt - Windows Internet [xp!uru

G—'\ (20 10 derstandaed ok 1220170

*%] B4 X —————— e
Ootel Bewboten Anicht Favorken Edtras 7 xlémg’ ,,,,,,,,,,
¢ Favorken | 3 @8 Voooitlaneoe Sios v 8] Kostendose Hotmed 8] 1 a-katalog -
’\Gﬂ‘lﬂ@m Md»?mm’ulh;rrj ‘ o © (3 - Sers~ Scheher- Exrase @)- »

,Going Green“

=,

,‘ International  Inland  Wirtschaft  Web  Sport Etal  Kultur Wissenschat Gesundheit Bildung
0

!m.
1 “(.‘*‘.J’t
\{l' .‘\

L ee

Die beste Birne (¢4

/ '! [ ‘ GOING GREEN

MEINUNG

Die User haben abgestimmt - wir gratulierén den

Gewinnem!

@ internet

-~

H100%
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http://derstandard.at/goinggreen

Beispiel: Themenserie ,,Zehn Studien mit Zukunft*

http://derstandard.at/fs/r1250691442308/Zehn-Studien-mit-Zukunft

/2 derStandard.at/Bildung/Zehn Studien mit Zukunft - Windows Internet Explorer

i =loix|

754/Going-Green

@_? @ I/;'y http:/fred.derstandard.at(fs/r1242

Datei Bearbeiten Ansicht Favoriten Extras 2

<7 Favoriten | 55 /@ Vorgeschlagene Sites » £ | Mehr Add-ons erhalten ~

88! -l /iy derstandard.at/Bildungf... X I /sy derStandard. at/Bildung/Zeh. . | M)~ B - ) #= v Seite~ Sicherheit ~ Extras~ (@~
Mobil TV Radio DERSTANDARD

derStandard.at > Bildung » Zehn Studien mit Zukunft [Qderstancars.ave

SNSRI e YOS TS NS T WAL S q

i International  Inland  Wirtschaft Web  Sport Panorama Etat Kultur Wissenschaft Gesundheit Bildung  dieStandard.at MEINUNG

» Schule Uni _Fachhochschule Berufseinstieg

Mittwoch, 30. September 2009, 17:22 » godot.derStandard.at » Chronologie » RSS » Textversion » Permalink 2

WISSEN

AT
Vom Rohstoff bis zum fertigen Produkt

8 Postings

Wer "Entwicklungsingenieurln Metall und Kunststofftechnik™
studiert, lernt die einzelnen Produktionsschritte in der Industrie kennen

SITELINK
Alles drum, alles dran,
alles gratis
Das kostenlose StudentenKonto.
Von der Kontofiihrung tber die
BankCard bis zur
EinkaufsReserve: Das Gratis-
StudentenKonto gibt's jetzt mit
cooler Laptoptasche!

BEZAHLTE WERBUNG

?Login I Registrierung

Entwicklungsingenieurin
Metall und
Kunststofftechnik

Das Berufspraktikum dient haufig
als Einstieg in die Arbeitswelt -
Hoher qualifiziertes Personal hat
im Bereich Metall/Kunststoff in der
Krise die besten Chancen

WISSEN

Finanz-, Rechnungs- und
Steuerwesen

Am Ende des Studiums warten
nicht nur gute Aussichten auf
einen Job sondern auch eine steile
Karriereleiter

WISSEN
Wirtschaftsingenieurwesen
- Maschinenbau

Technische und
ingenieurwissenschaftliche Studien
sind lern- und zeitintensiv - wer

sich durchbeil3t, kann Karriere
machen

SITELINK

ois wi

[http:ﬁaustvial .adverserve.net/RealMediafads/click_|x.ads/derstandard. at/studienzukunftf11254331361996/1020377201 ,_ ,_ ,_ [_ [_ l_ |e Internet

Serie "Zehn Studien mit Zukunft"

derStandard.at stellt in dieser zehnteiligen Serie
wochentlich ein Studium mit guten Zukunftschancen
vor.

Die Serie wird von folgenden Partnern unterstiitzt:

FH Oberdsterreich
FH Vorarlberg
Bank Austria

Die redaktionelle Verantwortung liegt bei
derStandard.at

Zukunft wahlen...

Mobile Compuling
...studieren

Mehr>>

‘=Nl
QSRS TRAL O l‘-'
en:17°  EE* Archiv

@ Sales Impressum
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Weltere Infos

Alle in den Themenstrecken zur Verfigung stehenden Werbeformen finden Sie unter
http://derStandard.at/Sales

« Weitere Informationen zum redaktionellen Umfeld sowie eine Auswahl erfolgreich
umgesetzter Beispiele finden Sie unter http://derStandard.at/Themen

« Am Ende der Laufzeit erhalten Sie ein Reporting tber den Erfolg Ihrer Werbeformen.

« Alle Werbeformen und Logos werden mit der von Ihnen gewahlten Zielseite verlinkt.

derStandard.at



http://derstandard.at/Sales
http://derstandard.at/Themen

Mediadaten derStandard.at

Ergebnis Quellen

* OWA Plus QIl 2011

** OWA 08/2011
un'Ferschledllche Personen 1.047.000* | pro Monat
(Unique User ab 14 Jahren, Inland)
un'Ferschledllche Personen 160.297* | pro Tag (Mo-Er)
(Unique User ab 14 Jahren, Inland)
un'gersch_iedliche Endgerate 2.282.607** | pro Monat
(Unique Clients)
Seitenaufrufe

65.201.219* | Pro Monat

(Pagelmpressions)

Verweildauer

10:17**

gesamtes Angebot (min.)

Usetime je Seite = Werbekontaktzeit

1:46**

min. je Seite

*) Menschen in Osterreich ab 14 Jahren, die im Beobachtungszeitraum mehrmals unser Angebot besucht
haben. Dieser Wert ist mit erreichten Personen im Zervice oder in der Media-Analyse (fir andere

Mediengattungen) am besten vergleichbar.

derStandard.at




Wir freuen uns auf eine erfolgreiche Zusammenarbeit!

derStandard.at GmbH
WallnerstraRe 8, A-1010 Wien

Tel: +43-1-53170 DW 707
Fax: +43-1-53170 DW 485

http://derStandard.at
derStandard.at



