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Die Hochschulspezials des STANDARD zihlen zu Osterreichs
fiihrenden Beilagen fiir Akademiker und Studierende. Zusétz-
lich richtet sich der Fokus auf Aus- und Weiterbildungsinter-
essierte. Die bewidhrten Stdrken der STANDARD Leserschaft
bilden in Kombination mit dem hohen redaktionellen Anspruch
jenen Faktor, der fiir einen nachhaltigen und erfolgreichen
Werbeaulftritt entscheidend ist.

ET 2011 Thema Anzeigenschluss
3.Marz UNISTANDARD 17.Februar
9. April FH-STANDARD 28.Mirz
5.Mai UNISTANDARD 21. April

21.Mai POSTGRADUATESTANDARD 9. Mai
3. September POSTGRADUATESTANDARD 19. August
6. Oktober UNISTANDARD 22.September

24. November UNISTANDARD 10. November

17. Dezember FH-STANDARD 5.Dezember

(Anderungen vorbehalten)

Hochstes Weiterbildungsengagement in der Leserschaft

Keine andere Zeitung bietet einen hoheren Anteil weiterbildungsaktiver
Leserinnen und Leser als DER STANDARD

DER STANDARD 58,9 %
Die Presse 51,4 %
Kurier 46,3 %

Shg. Nachrichten 43,5 %
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Quelle: MA 2010; Strukturanteile von Personen in der Leserschaft, die sich in der Freizeit mit Weiterbildung beschéftigen
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