
Wie Sie die Welt erreichen.Wie Sie die Welt erreichen.
Die Werbeformen auf derStandard.at 2009
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Mediadaten derStandard.at

Ergebnis Quellen
ÖWA Plus QIV 2008,
ÖWA 02/2009

Unique User 
(Personen ab 14 Jahren, Inland)

740.028* p.m.

Unique Clients 
(unterschiedliche PC´s) 1.548.890 p.m.(unterschiedliche PC s)

Pageimpressions 54.521.812 p.m.

Verweildauer 10:11 gesamtes Angebot (min )Verweildauer 10:11 gesamtes Angebot (min.)

Usetime je Seite = Werbekontaktzeit 1:31 min. je Seite

*) Menschen in Österreich ab 14 Jahren, die im Beobachtungszeitraum mehrmals unser 
Angebot besucht haben. Dieser Wert ist mit erreichten Personen im Zervice oder in der 
Media-Analyse (für andere Mediengattungen) am besten vergleichbar. 

2



Übersicht Werbeformen
Dynamisch platzierte Werbeformen

Fix platzierte Werbeformen
Diese Werbeformen sind an einer fixen Stelle auf der Website 
positioniert und erscheinen bei jedem Aufruf der gebuchten Seite.

Sie bestimmen wie viele UserInnen Sie erreichen wollen und die 
maximal gewünschten Werbekontakte pro UserIn. Super Banner Seite 17

Banner Seite 5 L-Ad Seite 18
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Dynamisch platzierte WerbeformenDynamisch platzierte Werbeformen

Gleichmäßige Verteilung über die Seitenabrufe  des von Ihnen 
gewünschten  Bereichs unserer Website

Überlegenheit von Internetwerbung hinsichtlich Streuung der WerbemittelÜberlegenheit von Internetwerbung hinsichtlich Streuung der Werbemittel 
kommt bei dieser Art der Platzierung voll zur Geltung

Optimierung des eingesetzten Werbebudgets durch frei definierbare p g g g
Parameter wie:

- Ort (Geo-Targeting)
Behaviour Targeting (Soziodemographien)- Behaviour Targeting (Soziodemographien)

- share of voice (Werbedruck)
- Umfeld (Zielgruppe)
- zeitliche Streuung- zeitliche Streuung
- Frequency Capping (max. Werbekontakte pro UserIn)
- Anzahl der erreichten UserInnen (Unique User Targeting)
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Banner Banner 

Der Klassiker unter den 
Internetwerbeformen im Format
468 x 60 Pixel oder 468 x 120 Pixel

2009 ! Neu Positioniert, damit 
bessere Klickraten 

Sujet: kann ein statisches Bild oder 
eine Animation sein

Tag in Tag: möglich

F t 468 60 Pi l d 468 120Format: 468x60 Pixel oder 468 x120 
Pixel, gif/jpg/flash
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Baseline Ad Baseline Ad 

Das Baseline AD ist eine neue 
Werbeform, die wir am Ende der 
Seite (nach den Postings) 
platzieren. Damit haben sie eine 
einzigartige und vor allem 
budgetschonende Möglichkeit mit g g
unseren Usern im Forum zu 
kommunizieren. 

Sujet: kann ein statisches Bild oder 
eine Animation sein

Tag in Tag: möglich

Format: 468x60 Pixel oder 468 x120 
Pi l if/j /fl hPixel, gif/jpg/flash
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Super BannerSuper Banner

SuperBanner sind Banner im p
Großformat von 960 x 100 Pixel 
(auch 728 x 90 Pixel). Diese füllen 
den gesamten oberen 
Bildschirmbereich, der durch die 
horizontale Navigation abgegrenzt g g g
ist.

Sujet: kann ein statisches Bild oder 
eine Animation sein. Zählpixel möglich

Tag in Tag: möglich

Format: 960 x 100 Pixel oder 728 x 
90 Pixel, gif/jpg/flash
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Sitebar dynamischSitebar dynamisch

Die dynamische Sitebar bietet y
Ihnen eine großflächige Präsenz 
direkt auf Channel bzw. 
Artikelebene.
Ihr Werbemittel passt sich an jede 
Bildschirmgröße an und garantiert g g
somit eine optimale Darstellung. 

Die Sitebar wird bei Bild-
schirmauflösungen ≥ 1.280 Pixel 
mit einer Mindestbreite von 250 
Pixel angezeigt. 

Sujet: ist eine in Breite und Höhe 
skalierte Fläche

Format: Flash (skalierbar)
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Expandable Super BannerExpandable Super Banner

Kommunizieren Sie Ihre Inhalte im 
Großformat oberhalb der 
redaktionellen Inhalte auf 
derStandard.at. Das Sujet im 
Format 728x90 Pixel vergrößert 
sich bei Mouse Over auf eine Höhe 
von 400 Pixel und verschiebtvon 400 Pixel und verschiebt 
dadurch den gesamten Content 
nach unten. Ihr Sujet erscheint in 
der frei gewordenen Fläche in 
optimaler Auflösung. Videos, 
Musik, TV-Spots, Kino Trailer uvm. 
erhalten dadurch ihre gebührende 
Aufmerksamkeit.

Platzierung: Run Over Site oder 
intelligente Streuung nach Channelintelligente Streuung nach Channel 
bzw. Targeting Kriterien.

Sujet: Videos, Musik, TV-Spots, Kino 
Trailer uvm

F t Fl h 728 90 ( 400)Format: Flash 728x90 (x400)
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L-Ad (Superbanner + Skyscraper)L-Ad (Superbanner + Skyscraper)

Das L-AD ist eine Kombination aus 
Superbanner und Skyscraper. 
Dieses legt sich wie ein Winkel um 
unseren Content und garantiert 
damit eine einmalige 
Aufmerksamkeit. Die Sujets sind j
miteinander verbunden und können 
miteinander „kommunizieren“

Sujet: kann ein statisches Bild oderSujet: kann ein statisches Bild oder 
eine Animation sein. Zählpixel möglich

Tag in Tag: möglich

Format: 960 x 100 Pixel und 160 xFormat: 960 x 100 Pixel und 160 x 
600 Pixel, gif/jpg/flash

Anordnung auf der Seite: Der rechte 
Rand des Superbanner stößt an den 
linken Rand des Skycrapers. y p
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Werbung im ArtikelWerbung im Artikel

Mit diesen Werbeformen platzieren p
wir Ihre Botschaft links direkt 
neben einem Artikel. Also genau 
dort, wo sich unsere
UserInnen am längsten aufhalten.

Sujet: kann ein statisches Bild, eine 
Animation oder sogar ein Kurzfilm 
sein (z.B.: Werbespot mit Ton). 

Tag in Tag: möglich

Format: 
Klein: Rectangle/Content Ad bis max. 
300 x 300 Pixel
Gross: Skyscraper oder eJunior Page 
bis max. 300 x 600 Pixel

if/j /fl hgif/jpg/flash
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Advertorial/Sitelink/IntrasiteAdvertorial/Sitelink/Intrasite

Damit können Sie direkt im Artikel 
mit redaktionell anmutenden 
Formaten werben und die Vorteile 
der dynamischen Platzierung wie 
z.B. Targeting voll ausschöpfen. 

Diese Werbung bleibt im Blickfeld 
der UserInnen, auch wenn diese 
sich am Ende des Artikels 
befinden. (scrollt nicht mit)

Sujet: für alle Formate: statisches Bild 
für Ankünder (66x44 Pixel) und 200 
Zeichen Text. Zählpixel möglich

Ad t i l 1 500 Z i h fü A tik lAdvertorial: 1.500 Zeichen für Artikel 
+ Links + Dokumente

Sitelink: URL zu Ihrer Website

Intrasite: Thema wird von IhnenIntrasite: Thema wird von Ihnen 
vorgegeben, redaktionelle Hoheit bei 
uns. 4 Artikel sind inkludiert.
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Mehr zum ThemaMehr zum Thema

Mehr zum Thema ermöglicht Ihnen g
immer dann mit Ihrer Text-
Werbebotschaft von 40 Zeichen 
aufzuscheinen, wenn ein von Ihnen 
definierter Begriff in einem Artikel 
vorkommt. Für 5€ am Tag gehört g g
der gewünschte Begriff exklusiv 
Ihnen, für jeden Klick auf die 
verlinkte Werbe-einschaltung 
verrechnen wir 1€.

Die Mindestbuchungsdauer beträgt
2 Monate. Wenn direkter Response 
Ihr Wunsch ist, dann gibt es kein 
anderes
Produkt auf derStandard.at, bei 
dem die Kosten so direkt an Ihren 
Werbeerfolg gekoppelt sind.

Buchung: mindestens 2 Monate
S j t 40 Z i h T tSujet: max. 40 Zeichen Text pro 
gebuchtem Wort
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TV-SpotTV-Spot

Ihr Werbespot (max. 15 Sek.) wird exklusiv vor einem 
Videobeitrag eingebunden. (Sie gehen in keinem Werbeblock 
unter)

Sie bezahlen nur für tatsächlich gelieferte Sichtkontakte. 
(K i Ri ik b di Q t i t t i t ifft d b ih(Kein Risiko ob die Quote so wie erwartet eintrifft und ob ihr 
Publikum tatsächlich vor dem Schirm sitzt oder gerade an 
einem stilleren Ort)

Ihr Spot ist mit Ihrer Website verlinkt. 
(Kein Medienbruch – Möglichkeit zum direkten Response)

Sie erreichen eine einmalige Zielgruppe 
(A,B+ Schicht, extrem gut gebildet, zwischen 20-40 Jahren –
Details auf Anfrage)

SUJET: Sie schicken uns Ihren Werbespot im vorliegenden 
Format, wir wandeln diesen von jedem beliebigen , j g
Ausgangsformat auf Flash um – damit sind Sie bei 99% der 
Userinnen ohne der Notwendigkeit zusätzlicher Player 
Downloads sichtbar. 

1. Ihr Spot 2. Redaktioneller
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Mobile WerbungMobile Werbung

A f bilAuf unserer mobilen 
Plattform erreichen Sie eine 
ganz fortschrittliche User-
gruppe. 
Auf jeder mobilen Seite wird 
nur EIN Banner eingebaut –
sie sind damit exklusiv 
präsent. 

Link: Verlinken Sie zu Ihren 
PDA Seiten (bitte verlinken siePDA-Seiten (bitte verlinken sie 
nicht auf ihre normalen Seiten). 
Bei Bedarf machen wir Ihnen 
ein Angebot für eine mobile 
Landingpage. 

Sujet: siehe Tabelle links 
Schicken Sie uns bitte immer 
ein Set aller Formate, der 
Adserver entscheidet je 
Endgerät (Handy) welchen 
Banner er anzeigen kann undBanner er anzeigen kann und 
ausliefert.
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Fix platzierte WerbeformenFix platzierte Werbeformen

Diese Werbeformen sind an einer fixen Stelle auf der Website positioniert 
und erscheinen somit bei jedem Seitenaufruf der gebuchten Seite.

Sie profitieren von einem hohen Widererkennungswert.

Sie sind 24 Stunden pro Tag oder 7 Tage in der Woche Online.

Wir garantieren sowohl eine fixe Menge an Adimpressions als auch die 
volle Laufzeit.
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Super BannerSuper Banner

Super Banner sind Banner im 
Großformat von 960x100 Pixel. 
Diese füllen den gesamten oberen g
Bildschirmbereich, unterhalb der 
horizontalen Navigation.

T i T ö li hTag in Tag: möglich

Sujet: kann ein statisches Bild oder 
eine Animation sein. Zählpixel möglich

Format: 960x100 Pixel (auf der 
Startseite kann der kleinere 
Superbanner nicht eingesetzt 
werden).
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L-Ad (Superbanner + Skyscraper)L-Ad (Superbanner + Skyscraper)

Das L-AD ist eine Kombination aus 
Superbanner und Skyscraper. Dieses 
legt sich wie ein Winkel um unseren 
Content und garantiert damit eine 
einmalige Aufmerksamkeit. Die Sujets 
sind miteinander verbunden und 
können miteinander kommunizieren“können miteinander „kommunizieren

Das L-Ad schalten wir tageweise 
fixplatziert auf der Startseite.

Sujet: kann ein statisches Bild oder eineSujet: kann ein statisches Bild oder eine 
Animation sein. Zählpixel möglich

Tag in Tag: möglich

Format: 960 x 100 Pixel und 160 x 600 
Pi el gif/jpg/flashPixel, gif/jpg/flash

Anordnung auf der Seite: Der rechte 
Rand des Superbanner stößt an den 
linken Rand des Skycrapers. 
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SitebarSitebar

Die Sitebar bietet Ihnen eine 
großflächige Präsenz direkt auf unserer 
Startseite.
Ihr Werbemittel passt sich an jede 
Bildschirmgröße an und garantiert 
somit eine optimale Darstellung. Sie 
erreichen so an einem Tag alleerreichen so an einem Tag alle 
derStandard.at und dieStandard.at 
UserInnen.

Die Sitebar wird bei Bild-
schirmauflösungen ≥ 1.280 Pixel mit g
einer Mindestbreite von 250 Pixel 
angezeigt.  Bei kleineren Auflösungen 
kann optional ein Super Banner 
angezeigt werden.

Sujet: ist eine in Breite und Höhe 
skalierte Fläche
Format: Flash (skalierbar)
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Expandable Super BannerExpandable Super Banner

Kommunizieren Sie Ihre Inhalte im 
Großformat oberhalb der 
redaktionellen Inhalte auf 
derStandard.at. Das Sujet im 
Format 728x90 Pixel vergrößert 
sich bei Mouse Over auf eine Höhe 
von 400 Pixel und verschiebtvon 400 Pixel und verschiebt 
dadurch den gesamten Content 
nach unten. Ihr Sujet erscheint in 
der frei gewordenen Fläche in 
optimaler Auflösung. Videos, 
Musik, TV-Spots, Kino Trailer uvm. 
erhalten dadurch ihre gebührende 
Aufmerksamkeit. Sie erreichen so 
an einem Tag alle derStandard.at 
und dieStandard.at UserInnen.

Platzierung: Tageweise auf der 
Startseite von derStandard.at und 
dieStandard.at

Sujet: Videos, Musik, TV-Spots, Kino 
T ilTrailer uvm
Format: Flash 728x90 (x400)
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Content Ad links obenContent Ad links oben

Das Content Ad im linken oberen 
Bereich ist eine Werbefläche im 
Sonder-Format 
420 x 140 Pixel, welches auf 
unseren Übersichtsseiten direkt im 
redaktionellen Umfeld platziert 
wird Der Inhalt kann statisch oderwird. Der Inhalt kann statisch oder 
animiert sein.

Platzierung: im garantiert sichtbaren 
Bereich tageweise oder wochenweise 
buchbar (Mo. bis So.). 

Tag in Tag: möglich

Sujet: kann ein statisches Bild oder 
eine Animation sein

Format: 420 x 140 Pixel, gif/jpg/flash
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Content Ad mitte obenContent Ad mitte oben

Das Content Ad im mittleren 
oberen Bereich ist eine 
Werbefläche im Sonder-Format 
200 x 167 Pixel, welches auf 
unseren Übersichtsseiten direkt im 
redaktionellen Umfeld platziert 
wird Der Inhalt kann statisch oderwird. Der Inhalt kann statisch oder 
animiert sein.

Platzierung: im garantiert sichtbaren 
Bereich tageweise oder wochenweise 
buchbar (Mo. bis So.). 

Tag in Tag: möglich

Sujet: kann ein statisches Bild oder 
eine Animation sein

Format: 200x167 Pixel, gif/jpg/flash
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Advertorial mitte obenAdvertorial mitte oben

Das Advertorial bietet Ihnen die 
Möglichkeit Ihr Unternehmen 
und/oder Ihre Produkte im 
redaktionellen Umfeld zu 
präsentieren. Die Texthoheit liegt 
bei Ihnen, der Inhalt kann aber auch 
in Zusammenarbeit mit der 
Redaktion erstellt werden.
Das Advertorial wird mit einem Bild 
und einem Ankündigungstext (200 
Zeichen) dargestellt und verlinkt zu 
einer Diashow oder einem Artikel 
mit rund 1.500 Zeichen.

Platzierung: Tageweise oder 
wochenweise buchbar (Mo bis So )wochenweise buchbar (Mo. bis So.). 
Zählpixel möglich

Sujet: statisches Bild für Ankünder

Format: 200 x 133 Pixel

Sonstiges: 200 Zeichen für 
Ankünder, 1.500 Zeichen für Artikel
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Sitelink rechts obenSitelink rechts oben

Ankündigung des Sitelinks wie g g
beim Advertorial (Text mit Bild auf 
einer Übersichtseite platziert), die 
jedoch direkt auf Ihre Homepage 
oder eine andere gewünschte URL 
verlinkt.

Platzierung: im garantiert sichtbaren 
Bereich tageweise oder wochenweise 
buchbar (Mo. bis So.). Zählpixel 
möglich

Sujet: statisches Bild für Ankünder

Format: 133 x 89 Pixel BildFormat: 133 x 89 Pixel Bild

Sonstiges: 200 Zeichen für Ankünder
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Content Ad rechts obenContent Ad rechts oben

Das Content Ad im rechten, oberen ,
Bereich ist eine Werbefläche im 
Format 300 x 250 Pixel, welches auf 
unseren Übersichtsseiten direkt im 
redaktionellen Umfeld platziert 
wird. Der Inhalt kann statisch oder 
animiert seinanimiert sein.

Platzierung: im garantiert sichtbaren 
Bereich tageweise oder wochenweise 
buchbar (Mo. bis So.). 

Tag in Tag: möglich

Sujet: kann ein statisches Bild oder 
eine Animation sein

Format: 300x250 Pixel, gif/jpg/flash
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eJunioreJunior

Die eJunior bietet Ihnen eine 
großflächige Präsenz direkt aufgroßflächige Präsenz direkt auf 
unserer Startseite im Format 
300 x 600 und wird direkt im 
redaktionellen Umfeld platziert. 
(nicht skalierbar) 

Platzierung: Tageweise auf der 
Startseite möglich

Tag in Tag: möglichTag in Tag: möglich

Sujet: kann ein statisches Bild oder 
eine Animation sein

Format: 300 x 600 Pixel
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NewsletterNewsletter

Regelmäßige Newsletter informieren unsere 
UserInnen (die sich dafür angemeldet haben) über 
die aktuellsten Ereignisse. Werben Sie pro 
Newsletter exklusiv mit Ihrem Banner (HTML-
Version) oder Ihrer Textanzeige (Text-Version, ca. 
200 Zeichen inklusive Link zu Ihrer URL).

Platzierung: täglich

Sujet: Banner oder Textanzeige

Format: Banner 468 x 60 Pixel
Textanzeige ca. 200 Zeichen inkl. Link zu Ihrer URL

S ti A hl i h W kl M il (80 000Sonstiges: Auswahl zwischen Weekly Mail (80.000 
Abos)  und Daily Mail (je Channel ca. 10.000 Abos)
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Auf AnfrageAuf Anfrage

Gewinnspiele, Mutationen, 
Sonderwerbeformen…

Für einen Tag können wir das Aussehen 
unserer Startseite oder eines Channels 
oder der gesamten Seite nach Ihren 
Wünschen verändern. 
Hierbei darf die Lesbarkeit der Inhalte 
sowie die Inhalte nicht verändert werden. Beispiel einer Mutation der 

St t it fü t l i
Darüber hinaus ist der Fantasie jedoch 
keine Grenze gesetzt. 

Gerne entwickeln wir gemeinsam mit

Startseite für telering.

Gerne entwickeln wir gemeinsam mit 
Ihnen die passende Idee. 
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MessbarkeitMessbarkeit

Anzahl der Sichtkontakte wird vorab definiert
Kampagnenzeitraum kann definiert werden
Zielgruppe/Channel kann klar definiert werden
Laufendes Onlinereporting über

– Gebuchte versus gelieferte Ad Impressions
– Click through Rate (CTR)
– Auslieferung, CTR nach Werbeform & Sujet
– Auslieferung, CTR nach Wochentag, Uhrzeit, etc
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Erfolgreich werben auf derStandard.at

Diese und weitere Informationen unter: 
derStandard.at/Sales
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