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10 Jahre Innovationen10 Jahre Innovationen

JahrJahr InnovationInnovation SampleSample VerbVerbüündende

19991999 Erste NutzungsdimensionenErste Nutzungsdimensionen 3.8003.800 7  7  

20002000 23 Einkaufsst23 Einkaufsstäättentten 5.6505.650 1313

20012001 FestnetzFestnetz--/Stromanbieter/Stromanbieter 5.4505.450 1515

20022002 5 K5 Kääufertypenufertypen 5.8445.844 1818

20032003 BankverbindungenBankverbindungen 5.6795.679 1616

20042004 Erste Erste CASICASI--ErhebungErhebung 5.6795.679 1515

20052005 Marken vs. EigenmarkenMarken vs. Eigenmarken 5.7795.779 1818

20062006 Time Budget 1, Bezugsart WZTime Budget 1, Bezugsart WZ 6.2636.263 1818

20072007 PendlerverhaltenPendlerverhalten 5.5975.597 1919

20082008 Time Budget 2, LoyalitTime Budget 2, Loyalitäätsindextsindex 6.4946.494 2121

VRM-
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BewBewäährter hrter MethodenmixMethodenmix

Zwei renommierte Institute: GfK und IFESZwei renommierte Institute: GfK und IFES
Feldzeit: 1. MFeldzeit: 1. Määrz rz –– 30. Juni 200830. Juni 2008
Disproportionale tagesgleichverteilte Disproportionale tagesgleichverteilte 
Adressenstichprobe  Adressenstichprobe  
6.494 CASI/6.494 CASI/CAPICAPI--InIn--HomeHome--InterviewsInterviews
Abfrage nach dem Abfrage nach dem RecentRecent--ReadingReading--ModellModell
mit MAmit MA--kompatiblen Titelkartenkompatiblen Titelkarten
Die bundeslandmutierte Abfrage ermDie bundeslandmutierte Abfrage ermööglicht glicht 
problemlose Erhebung von allen problemlose Erhebung von allen 
bundeslandweiten Tagesbundeslandweiten Tages-- und Wochenzeitungen und Wochenzeitungen 
mit 86 Titelkarten und 224 Einzeltiteln mit 86 Titelkarten und 224 Einzeltiteln 
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Stichproben & Projektionen 2008  Stichproben & Projektionen 2008  
(lt. Mikro(lt. Mikro--Zensus 2007)Zensus 2007)

302.000 302.000 499 499 VorarlbergVorarlberg

81.000 81.000 421 421 davondavon Tirol West (Tirol West (Landeck/ImstLandeck/Imst))

238.000 238.000 422 422 davondavon Innsbruck Innsbruck StadtStadt/Land/Land

544.000 544.000 1.096 1.096 Tirol NordTirol Nord

443.000 443.000 540 540 SalzburgSalzburg

357.000 357.000 399 399 davondavon ZentralraumZentralraum

1.173.000 1.173.000 787 787 OberOberöösterreichsterreich

479.000 479.000 574 574 KKäärntenrnten

314.000 314.000 412 412 davondavon Graz Graz Stadt/UmgebungStadt/Umgebung

1.030.000 1.030.000 772 772 SteiermarkSteiermark

243.000 243.000 520 520 BurgenlandBurgenland

1.346.000 1.346.000 817 817 NiederNiederöösterreichsterreich

1.421.000 1.421.000 889 889 WienWien

6.980.000 6.980.000 6.494 6.494 ÖÖsterreichsterreich gesamtgesamt

ProjektionProjektion 14 14 
JahreJahre plus plus 

FallzahlenFallzahlen
ungewichtetungewichtet/ / 
disproportionaldisproportional

RegioRegio Print 2008Print 2008
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Planungsrelevante ZielgruppeninfosPlanungsrelevante Zielgruppeninfos

Neben der Neben der üüblichen Demografieblichen Demografie-- und Besitzdaten und Besitzdaten 
ververööffentlicht die RegioPrint 2008:ffentlicht die RegioPrint 2008:
detaillierte Hdetaillierte Hääufigkeiten fufigkeiten füür 90 Einkaufsstr 90 Einkaufsstäättentten
17 Bankverbindungen17 Bankverbindungen
25 produktspezifische Informations25 produktspezifische Informations--InteressenInteressen

7 Statements zu Einkauf & Werbung 7 Statements zu Einkauf & Werbung 

Wiederholung der TIME BUDGETWiederholung der TIME BUDGET--
Fragenbatterie aus 2006 Fragenbatterie aus 2006 
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Differenzierende SelektionskriterienDifferenzierende Selektionskriterien
(auf Basis WLK)(auf Basis WLK)

LesehLesehääufigkeitufigkeit (in Ausgaben von 12, 7, 6, 5)(in Ausgaben von 12, 7, 6, 5)

BlattkontakteBlattkontakte (Wie oft zur Hand genommen?)(Wie oft zur Hand genommen?)
LesemengeLesemenge (5(5--stufig von fast alles/wenig) stufig von fast alles/wenig) 
Subjektive LesedauerSubjektive Lesedauer (in Minuten)(in Minuten)
LeserLeser--BlattBlatt--BindungBindung (Schulnoten zur N(Schulnoten zur Näähe)he)

12 Nutzungsmotive12 Nutzungsmotive
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Die RP erhebt und verDie RP erhebt und verööffentlicht:ffentlicht:

ErhobenErhoben werden in jedem Verbreitungsgebiet werden in jedem Verbreitungsgebiet 
neben den die Studie finanzierenden neben den die Studie finanzierenden VRMVRM--MedienMedien
die Leserzahlen aller bundesldie Leserzahlen aller bundesläänderweiten nderweiten 
Printmedien:Printmedien:

nicht finanzierende Gratiszeitungen, nicht finanzierende Gratiszeitungen, 
WochenWochen-- und Monatszeitungen und und Monatszeitungen und 
alle Tageszeitungenalle Tageszeitungen

VerVerööffentlichtffentlicht werden neben den Teilnehmernwerden neben den Teilnehmern
die in der MA 2007 zdie in der MA 2007 zäählbaren regionalen Kauftitelhlbaren regionalen Kauftitel
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Die zehnte RegioPrintDie zehnte RegioPrint

Reichweiten & LeserzahlenReichweiten & Leserzahlen
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Reichweiten und Leser in WienReichweiten und Leser in Wien

27%

11%

15%

40%

41%

19%

64%

40%

0% 20% 40% 60%

Bezirksjournal Wien

HEUTE Wien

LIVE

VOR Magazin

Wiener Bezirksblatt

Kronen Zeitung Wien/
Bezirksjournal Wien Kombi

Kronen Zeitung Wien

Kurier Wien 271

580

910

566

220

159

382

567
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Reichweiten und Leser in NiederReichweiten und Leser in Niederöösterreichsterreich

50%

12%

10%

44%

27%

43%

18%

0% 20% 40% 60%

Bezirksblätter NÖ

Bezirksjournal NÖ

HEUTE

NÖN (Lokalausgaben)

Niederösterr. Nachrichten*

Kronen Zeitung NÖ

Kurier NÖ

* NÖ weite Landeszeitung (Supplement zur NÖN)

241

583

368

591

130

161

667
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Reichweiten und Leser in BurgenlandReichweiten und Leser in Burgenland

77%

25%

55%

55%

13%

0% 20% 40% 60% 80%

Bezirksblätter
Burgenland

BVZ (wöchentlich
Kauf)

BVZ extra
(monatlich gratis)

Kronen Zeitung
Bgld.

Kurier Bgld.   33

134

134

60

188
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Reichweiten und Leser in der SteiermarkReichweiten und Leser in der Steiermark

18%

65%

51%

43%

0% 20% 40% 60% 80%

Der Grazer*

WOCHE Steiermark

Kleine Zeitung
Stmk.

Kronen Zeitung
Stmk. 439

522

671

185

* Erscheint in den Bezirken Graz-Stadt  und -Umgebung 
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Reichweiten und Leser in Graz/UmgebungReichweiten und Leser in Graz/Umgebung

57%

55%

58%

34%

0% 20% 40% 60%

Der Grazer

WOCHE Graz

Kleine Zeitung

Kronen
Zeitung 105

182

173

180
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Reichweiten und Leser in KReichweiten und Leser in Käärntenrnten

62%

71%

52%

45%

12%

0% 20% 40% 60% 80%

Kärntner
Regionalmedien

WOCHE Kärnten

Kleine Zeitung
Kärnten

Kronen Zeitung
Kärnten

Neue Kärntner
Tageszeitung 59

214

249

341

299
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Reichweiten und Leser in OberReichweiten und Leser in Oberöösterreichsterreich

3%
4%

55%
67%

71%
31%

76%
49%

44%
29%

0% 20% 40% 60% 80%

HEUTE OÖ*

OÖ Neue*

OÖ Sonntagsrundschau

Tips OÖ

OÖ Sonntagsrundschau/
OÖ Rundschau gesamt Kombi 

TOP OÖ (OÖs Neue/OÖN)

OÖ Total (Tips OÖ/OÖNeue/OÖN)

OÖ Rundschau gesamt

Kronen Zeitung OÖ

OÖ Nachrichten 337

514

579

887

364

834

780

649

48

32

* Hauptverbreitungsgebiet OÖ Zentralraum (Bezirke Linz-, Wels-, Steyr-Stadt; Linz-Land)
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Reichweiten und Leser in OReichweiten und Leser in OÖÖ Zentralraum*Zentralraum*

8%

10%

37%

51%

42%

31%

0% 20% 40% 60% 80%

HEUTE OÖ

OÖ Neue

TOP OÖ (OÖ Neue/OÖN) 

OÖ Rundschau gesamt

Kronen Zeitung OÖ

OÖ Nachrichten 112

151

183

132

37

29

* OÖ Zentralraum: Bezirke Linz-, Wels-, Steyr-Stadt; Linz-Land
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Reichweiten und Leser in SalzburgReichweiten und Leser in Salzburg

73%

59%

41%

38%

0% 20% 40% 60% 80%

Bezirksblätter
Salzburg

Salzburger
Woche

Kronen Zeitung
Salzburg

Salzburger
Nachrichten

169

182

260

323
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Reichweiten und Leser in Tirol Reichweiten und Leser in Tirol (Nord)(Nord)

74%

13%

33%

57%

0% 20% 40% 60% 80%

Bezirksblätter Tirol

Rundschau
Oberländer

Wochenzeitung*

Kronen Zeitung
Tirol

Tiroler
Tageszeitung 312

180

71

403

* Erscheint in den Bezirken Imst, Landeck („Tirol West“)
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Reichweiten und Leser in Tirol West*Reichweiten und Leser in Tirol West*

83%

33%

55%

0% 20% 40% 60% 80%

Rundschau
Oberländer

Wochenzeitung

Kronen Zeitung

Tiroler
Tageszeitung

* Tirol West: Bezirke Imst & Landeck

45

26

67
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Reichweiten und Leser in VorarlbergReichweiten und Leser in Vorarlberg

54%

74%

69%

81%

52%

15%

62%

0% 20% 40% 60% 80%

Das kleine
Blatt/Mein Einkauf 

Wann & Wo am
Sonntag

Wann & Wo am
Mittwoch

Wann & Wo gesamt 

Week Vorarlberg

Neue Vorarlberger
Tageszeitung

Vorarlberger
Nachrichten 188

46

156

246

208

223

162
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Die zehnte RegioPrintDie zehnte RegioPrint

ÖÖsterreich Leserzahlen im Vergleichsterreich Leserzahlen im Vergleich
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Leserzahlen 2008 im Vergleich I    Leserzahlen 2008 im Vergleich I    (in 000)(in 000)

1605

1034
897

778 729 688 635 594 590

2839

0

500

1000

1500

2000

2500

3000

Kronen Zeitu
ng

Bezirk
sblätte

r gesam
t

WOCHE Südöste
rre

ich

Tips g
esa

mt
Klein

e Z
eitu

ng
Bezirk

sjournal gesam
t 

OÖ Sonntag
srundschau gesam

t

NÖN 
OÖ Rundschau gesam

t

Kurie
r



Die zehnte RegioPrint       6.494 CASI-Interviews von GfK & IFES 26

Leserzahlen 2008 im Vergleich II   Leserzahlen 2008 im Vergleich II   (in 000)(in 000)
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74%
Wann &  Wo (So)

54%
Das kleine Blatt/

Mein Einkauf

52%
WEEK Vorarlberg

74%
Bezirksblätter Tirol

83%
Rundschau 

Oberländer WZ

73%
Bezirksblätter 

Salzburg

71%
WOCHE Kärnten 62%

Kärntner 
Regionalmedien

65%
WOCHE Steiermark

57%
Der Grazer

77%
Bezirksblätter 
Burgenland

50%
Bezirksblätter 

Niederösterreich
67%

Tips OÖ

55%
OÖ Sonntags-

rundschau

10%
OÖ Neue

40% 
Bezirksjournal Wien

40%
Wr. Bezirksblatt

27%
HEUTE Wien

15%
VOR Magazin

11%
LIVE Wien

Reichweite im 
Hauptverbreitungsgebiet

Reichweite im 
Bundesland

RegioPrint Reichweiten 2008RegioPrint Reichweiten 2008
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Werberelevante ZielgruppenWerberelevante Zielgruppen

WerWer liestliest kostenlosekostenlose
RegionalmedienRegionalmedien??
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Frauen mit KaufkraftFrauen mit Kaufkraft

% Nettoreichweiten aller Regioprint-Teilnehmer 2008

74

76
72

74
73

74

77
76

67

76
77

74
72

69

Total

Frauen

Männer

Berufstätig

Haushaltsführend

mit Kindern (bis 18)

AB-Schicht

C-Schicht

DE-Schicht

bis 2000 Ew

bis 5000 Ew

bis 50 000 Ew

über 50.000 Ew

Wien
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ÜÜber Nutzungsdimensionenber Nutzungsdimensionen

Qualitative Selektionskriterien Qualitative Selektionskriterien 
werden international werden international 
immer wichtigerimmer wichtiger
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Zitate und Meinungen Zitate und Meinungen 

Neue Forschungstools sind essentiell fNeue Forschungstools sind essentiell füür ein r ein 
immer besseres  Verstimmer besseres  Verstäändnis, wie Engagement ndnis, wie Engagement 
bei Marken und ihrem Umfeld funktioniert.bei Marken und ihrem Umfeld funktioniert.
Sich weiterhin nur auf die bloSich weiterhin nur auf die bloßße Quantifizierung e Quantifizierung 
von Kontaktchancen zu beschrvon Kontaktchancen zu beschräänken wird in nken wird in 
der Zukunft nicht mehr ausreichen.der Zukunft nicht mehr ausreichen.

Dr Joseph Plummer, CRO, Advertising RDr Joseph Plummer, CRO, Advertising Research Foundationesearch Foundation

In einem Umfeld, wo die Konsumenten immer In einem Umfeld, wo die Konsumenten immer 
mehr Medien gleichzeitig nutzen, mehr Medien gleichzeitig nutzen, 
ist es (neben den Reichweiten) genau so wichtig ist es (neben den Reichweiten) genau so wichtig 
zu erfahren, welchen Medien die Nutzer wie zu erfahren, welchen Medien die Nutzer wie 
viel Aufmerksamkeit widmen.viel Aufmerksamkeit widmen.

James James GeogheganGeoghegan, President, Media Head, President, Media Head
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Zitate und MeinungenZitate und Meinungen

Mit dem steigenden Angebot von Mit dem steigenden Angebot von MediaMedia--
AlternativenAlternativen, die sich alle an , die sich alle an üüberforderte berforderte 
Konsumenten richten, ist Aufmerksamkeit Konsumenten richten, ist Aufmerksamkeit 
die neue die neue BenchmarkBenchmark der Werbungder Werbung..[[……]]
Werbetreibende und ihre Agenturen verlangen Werbetreibende und ihre Agenturen verlangen 
immer mehr immer mehr Accountability (die Accountability (die 
BerechenbarkeitBerechenbarkeit) von ) von Investitionen.Investitionen.
Die TausendDie Tausend--KontaktKontakt--Kosten, der gegenwKosten, der gegenwäärtige rtige 
Standard, sind aber auStandard, sind aber außßer Stande, die komplette er Stande, die komplette 
Geschichte zu erzGeschichte zu erzäählen.hlen.

B.C. B.C. Ware: Pay for attention, not for impressions, WAM 2002Ware: Pay for attention, not for impressions, WAM 2002
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Nutzungsdimensionen (I)Nutzungsdimensionen (I)

NNäähehe & & LesemengeLesemenge

Lesedauer & Blattkontakte Lesedauer & Blattkontakte 
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Nutzungsdimensionen im DetailNutzungsdimensionen im Detail

Nutzungsqualitäten
Regio Print 2008

persönl. Nähe 
(Schulnoten)

Lese- 
menge %

Blatt-
kontakte

Lese- 
dauer 
(Min)

Lese-
frequenz 
von (12)

Bezirksjournal Wien 2,8 60 1,4 22 8,1
Heute (Frequenz von 5) 2,6 76 1,4 23 8,2
Live 2,9 67 1,6 26 6,4
VOR Magazin 3,0 44 1,4 18 5,2
Wr. Bezirksblatt 3,0 58 1,3 21 8,0
Bezirksblätter NÖ 2,8 57 1,5 32 9,2
Bezirksjournal NÖ 2,9 53 1,5 22 6,8
Bezirksblätter Bgld. 2,4 67 1,6 32 10,3
Der Grazer 3,0 57 1,4 22 7,9
WOCHE Steiermark 2,4 68 1,8 31 9,9
Kärntner Regionalmedien 2,2 66 1,7 34 9,9
WOCHE Kärnten 2,2 62 1,6 34 10,5
OÖ Sonntags RS 2,5 59 1,4 31 8,9
OÖ Neue (Frequenz von 5) 3,1 53 1,2 18 6,3
Tips 2,3 63 1,5 31 10,1
Bezirksblätter Salzburg 2,6 57 1,7 27 10,7
Bezirksblätter Tirol 2,8 57 1,5 26 10,4
Oberländer Rundschau (Tirol West) 2,0 77 1,7 35 10,8
Das kleine Blatt / Mein Einkauf 2,7 64 1,2 20 9,3
Wann & Wo am Sonntag 2,4 71 1,3 23 10,4
Week 3,0 59 1,2 17 8,7

Mittelwerte 2,6 62 1,5 26 8,9
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Tips

Beziksblätter NÖ

Wr Bezriksblatt

OÖ Sonntags RS

Bezirksjournal Wien

HEUTE

WOCHE Steiermark

WOCHE Kärnten Kärntner Regionalmedien

VOR Magazin

Bezirksblätter Tirol

Der Grazer

LIVE

Bezirksblätter Salzburg

Wann & Wo am So

Bezirksjournal NÖ

Bezriksblätter Bgld.

Das kleine Blatt 

WEEK
OÖ Neue

Oberländer 
Rundschau WZ
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Tips

Beziksblätter NÖ

Wr Bezriksblatt

OÖ Sonntags RS

Bezirksjournal Wien
HEUTE

WOCHE Steiermark

WOCHE Kärnten
Kärntner Regionalmedien

VOR Magazin

Bezirksblätter Tirol

Der Grazer

LIVE
Bezirksblätter Sbg

Wann & Wo am So

Bezirksjournal NÖ

Bezriksblätter Bgld.

Das kleine Blatt

WEEK
OÖ  Neue

Oberländer 
Rundschau WZ
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Blattkontakte
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Lesedauer vs. Blattkontakte     Lesedauer vs. Blattkontakte     (Kreisgr(Kreisgrößöße WLK)e WLK)



37

Nutzungsdimension (II)Nutzungsdimension (II)

Vom Wert der LoyalitVom Wert der Loyalitäät t 
in der Medianutzungin der Medianutzung

Engagement research study, Guardian News & Media 2006 
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NutzungsloyalitNutzungsloyalitäät: Ein t: Ein WirkungsverstWirkungsverstäärkerrker

LoyalitLoyalitäät ist eine etablierte Mat ist eine etablierte Maßßzahl bei der zahl bei der 
ProduktverwendungProduktverwendung
Korreliert auch bei Medianutzung stark mit Korreliert auch bei Medianutzung stark mit 
NutzungsintensitNutzungsintensitäät = ht = hööherer Werbewirkungherer Werbewirkung
Wird deshalb auch international stark angewendet Wird deshalb auch international stark angewendet 
(B. Ware: (B. Ware: InvolvementInvolvement--IndexIndex, et al.) , et al.) 
Ist als Lesefrequenz in der Ist als Lesefrequenz in der RecentRecent--ReadingReading--
FragestellungFragestellung enthalten (kann also leicht enthalten (kann also leicht 
definiert werden)definiert werden)
Ein hoher Anteil an Loyalen Lesern bietet Ein hoher Anteil an Loyalen Lesern bietet 
Planungssicherheit im Aufbau von Kampagnen  Planungssicherheit im Aufbau von Kampagnen  
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Unsere Definition Unsere Definition Loyaler Leser*Loyaler Leser*

85,7%85,7%Min.  6 von  7Min.  6 von  7n von 7n von 7Tageszeitung I**Tageszeitung I**

83,3%83,3%Min. 10 von 12Min. 10 von 12n von 12n von 12ZeitschriftenZeitschriften

80,0%80,0%Min.  4 von  5Min.  4 von  5n von 5n von 5Tageszeitung IIITageszeitung III

83,3%83,3%Min.  5 von  6Min.  5 von  6n von 6n von 6Tageszeitung IITageszeitung II

AnteilsAnteils--
ProzentProzent

Loyaler Leser Loyaler Leser 
lesen mindestenslesen mindestens

RecentRecent ReadingReading
FrequenzabfrageFrequenzabfrageMediengruppeMediengruppe

%%--Anteil Loyaler Leser am WLK: Anteil Loyaler Leser am WLK: LI (LoyalitLI (Loyalitäätsts--Index)Index)

**Abhängig von der wöchentlichen Erscheinungsweise

*entspricht der höchsten Ausprägung der Leserschaftsgruppen der deutschen MA
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%%--Anteile Loyaler Leser I  (LI)   Anteile Loyaler Leser I  (LI)   Auswahl

50%
54%

47%
58%

41%

64%
46%

54%
40%

80%
41%

57%
61%

 WIEN

  BEZIRKSJOURNAL

  HEUTE

  WIENER BEZIRKSBLATT 

  KRONEN ZEITUNG 

  KURIER 

 N I E D E R Ö S T E R R E I C H

  BEZIRKSBLÄTTER NÖ

  NÖN 

  KRONEN ZEITUNG

  KURIER 

 B U R G E N L A N D

  BEZIRKSBLÄTTER BGLD.

  BVZ (WÖ KAUF)

  BVZ EXTRA (MON GRATIS)

  KRONEN ZEITUNG 

LI = %-Anteil der Loyalen Leser am WLK
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%%--Anteile Loyaler Leser II  (LI) Anteile Loyaler Leser II  (LI) AuswahlAuswahl

72%
70%

59%

68%
78%
78%

73%

57%
75%

63%
62%
61%

 S T E I E R M A R K

  WOCHE STEIERMARK

  KLEINE ZEITUNG 

  KRONEN ZEITUNG 

 K Ä R N T E N

  KÄRNTNER REGIONALMEDIEN

  WOCHE KÄRNTEN

  KLEINE ZEITUNG 

  KRONEN ZEITUNG 

 O B E R Ö S T E R R E I C H

  ÖO SONNTAGSRUNDSCHAU 

  TIPS OBERÖSTERREICH

  OÖ RUNDSCHAU GESAMT

  KRONEN ZEITUNG 

  OÖ NACHRICHTEN 

LI = %-Anteil der Loyalen Leser am WLK
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%%--Anteile Loyaler Leser III (LI)  Anteile Loyaler Leser III (LI)  AuswahlAuswahl

83%
67%

60%
56%

78%
84%

57%
75%

65%

81%
58%

65%

SALZBURG

  BEZIRKSBLÄTTER SALZBURG

  SALZBURGER WOCHE

  KRONEN ZEITUNG 

  SALZBURGER NACHRICHTEN 

TIROL

  BEZIRKSBLÄTTER TIROL

  RUNDSCHAU OBERLÄNDER WZ

  KRONEN ZEITUNG

  TIROLER TAGESZEITUNG

 V O R A R L B E R G

  DAS KLEINE BLATT / MEIN EINKAUF

  WANN UND WO AM SONNTAG 

  WEEK VORARLBERG 

  VORARLBERGER NACHRICHTEN 

LI = %-Anteil der Loyalen Leser am WLK
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Media Time Budget 2008Media Time Budget 2008

Nutzung gesternNutzung gestern
ffüür vierzehn Medienr vierzehn Medien

Exakte Wiederholung von 2006Exakte Wiederholung von 2006
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14 Mediengattungen f14 Mediengattungen füür gestern abgefragtr gestern abgefragt
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Mediennutzung gestern      Mediennutzung gestern      (Subjektive Minuten)(Subjektive Minuten)

419

418

400 405 410 415 420 425

2006

2008

2006 2008
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Nutzungsanteile 2006 Nutzungsanteile 2006 –– 2008 2008 (Bruttominuten)(Bruttominuten)

*   Tagezeitungen, Magazine/Zeitschriften, regionale Zeitschriften
** Musik gehört, Buch gelesen, DVD/PC Spiele, Kino, Teletext

Internet; 8%

Handy; 4%

Freizeit**; 11%

Print *; 8%

TV; 31%

Radio; 37%

2006 2008

Internet; 5%
Handy; 3%

Freizeit**; 13%

Print*; 9%

TV; 31%

Radio; 38%
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Nutzung Gestern in % 2006Nutzung Gestern in % 2006--20082008

81

71 71

57

28
22 20 20

16 17
8

78
70 70

59

36

19 16 16 13 13
9
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Nutzungsminuten 2006Nutzungsminuten 2006--20082008

195
183

41
24

84
70

31 35

74
90

201
185

38 30

94
73

30
13

33

87 90

13
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Weitere Informationen:Weitere Informationen:

Verband der Regionalmedien 
Österreichs:   www.vrm.atwww.vrm.at

A-1060 Wien  Esterhazygasse 4a/2/17
Tel: 01/585 77 37   Fax: 01/585 77 37-37   E-mail: vrm@vrm.at


